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Abstract: 

The development of the use of means of communication at the present time in 

the transmission of electronic digital technology of written, audio and visual information 

that contains speech, sound, numbers, words, charts, music, films and colors, and man has 

become able to store information and deal with it through smart phone, computer and other 

multi-use means that allow the transfer of different types of audio and video messages in a 

secure and identical manner, so that they can be broadcast and received immediately by the 

recipient, who in turn interacts with them in terms of storing, viewing and disposing of 

them  .

The Unified Theory of Acceptance and Use of Technology (UTAUT) is relied upon 

to understand the mechanism of students' preference and adoption of social networking 

sites and applications. This theory explains how users accept and use technology based on 

four factors: performance expectation, effort expectation, social impact, and facilitation 

conditions  .

The main objective of this research is to identify the theoretical approaches and 

previous literature that deals with and indicates the preference of users of social networking 

sites and the Internet for visual media to access information through Internet applications 

and smart devices. This study attempts to answer the following question: How does the 

previous literature explain students' adoption and acceptance of using visual media through 
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social networking applications? In order to explore the effectiveness of the previous results 

of studying these applications in terms of expected performance, expected effort, expected 

social impact, and available facilities. Based on the assumptions of the (UTAUT). 

The research problem is that there is a clear adoption of some applications to the 

exclusion of others by students in varying proportions, which gives them a set of multiple 

options to access information according to the technical capabilities available in each 

application, and this is what gives visual media great importance in terms of the strength of 

its influence as it contains multimedia. and interactive such as sound, image, text, and 

animation. This study attempts to answer the following question: How do students explain 

their adoption and acceptance of using online videos? This is in order to explore the 

effectiveness of these applications in terms of expected performance, expected effort, 

expected social impact, and available facilities. 

Key Words: Visual Media, Students' Preferences for Technology, University Students, 

Social Media, The Unified Theory of Technology Acceptance and Use . 
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: تطبيق النظرية الموحدة لقبول  الوسائط المرئية ي تطبيقات وسائل التواصل الاجتماعي
 
واستخدام التكنولوجيا  ف

 لتفضيلات طلبة الجامعات الإماراتية: مدخل نظري

 

معي   صالح الميتمي 

 ماراإ إلؤ،كليةليوإ ،.د

 عمر بن عمر

 ماراإ إلؤ،كليةليوإ ،.د

 ريم  شقراوي

قطر،جرماعةلوسيل ،.د

 

 

 :الملخص

إلمكتوبة للمعلومار  ونية إلؤلكتر إلرقمية إلتقنية نقل ي
ر
ف إلحرضر إلوقت ي

ر
ف إلإتصرل وسرئل إستخدإم تطوا

وإلأفلاموإلألوإن،وإلمسموعة تحتويعلىإلكلاموإلصو وإلأاقرموإلكلمر وإلرسومإلبيرنيةوإلموسيقر ي
وإلمرئيةوإلتر

وإلحرسوبووسرئلأخرىماتعددةإلؤنسرنتخزينإلمعلومار وإلتعرماوأصبحبمقدوا لماعهرعنطريقإلهرتفإلذكي

تسمح ي
بنقلأنوإعماختلفةمانإلرسرئلإلصوتيةوإلمرئيةبصواةآمانةوماطربقةللأصل،بحيثيمكنإلإستخدإموإلتر

 ي
.إلذييتفرعلبدواهماعهرمانحيثإلتخزينوإلإطلاعوإلتصرفبهربثهروإستقبرلهرفواًإمانقبلإلمتلقر

لموإقع إلطلبة ي
وتبتر تفضيل آلية فهم ي

ر
ف إلتكنولوجير وإستخدإم لقبول إلموحدة إلنظرية على إلإعتمرد يتم

حكيفيقبلإلمستخدماونإلتكنولوجيرويستخدماونهربنرءًعلىأابعةوتطبيقر  ،وهذهإلنظريةتشر إلتوإصلإلإجتمرعي

:توقع إعوإمالهي وطإلتسهيل.إلأدإء،وماتوقعإلجهد،وإلتأثتر ،وشر لإجتمرعي

ؤلى وتشتر تتنرول ي
إلتر إلسربقة وإلأدبير  إلنظرية إلمدإخل على إلتعرف هو إلبحث لهذإ إلرئيس إلهدف ؤن

نتللوسرئطإلمرئيةللوصولؤلىإلمعلومار مانخلالتطبيقر تفضيل وإلؤنتر ماوإقعإلتوإصلإلإجتمرعي ماستخدمي

نت إلؤنتر إلذكية. لطلبةوإلأجهزة ي
تبتر كيفتفشإلأدبير إلسربقة : إلترلىي علىإلسؤإل إلؤجربة إلداإسة هذه تحرول

 إستخدإم إلنترئجوقبولهم ؤلىإستكشرففرعلية وذلكللوصول ؟ تطبيقر إلتوإصلإلإجتمرعي عتر إلوسرئطإلمرئية

 هذه لداإسة إلجهدإلمبذولإلسربقة توقع إلمتوقع، إلتسهيلا إلتطبيقر مانحيثإلأدإء ، إلإجتمرعي إلتأثتر توقع ،

إلنظريةإلموحدةلقبولوإستخدإمإلتكنولوجير.إلمترحة.بنرءًعلىفروض

وإضحلبعضإلتطبيقر دونإلأخرىلدىإلطلبةوبنسبماتفروتةمامريتيح ي
أنهنركتبتر ي

ر
تتمثلإلمشكلةإلبحثيةف

كلتطبيق،وهذإمارأعطىماجموعةخيراإ ماتعددةللوصولؤلىإلمعلومار لهم ي
ر
علىقداإلؤماكرنر إلتقنيةإلمتوفرةف

هركونهرتحتويعلىوسرئطماتعددةوتفرعليةماثلإلصو ،وإلصواة،إلوسرئط ةمانحيثقوةتأثتر إلمرئيةأهميةكبتر

:كيفيفشإلطلبةتبنيهموقبووإلنص،وإلحركة. لهمإستخدإمماقرطعتحرولهذهإلداإسةإلؤجربةعلىإلسؤإلإلترلىي
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 شبكة وتوقعإلفيديوعتر إلمتوقع، إلتطبيقر مانحيثإلأدإء هذه ؤلىإستكشرففرعلية وذلكللوصول نت؟ إلؤنتر

 ،وإلتسهيلا إلمترحةإلجهدإلمبذول،وتوقعإلتأثتر  .إلإجتمرعي

الكلمات المفتاحية إلجر: طلبة للتكنولوجير، تفضيلا إلطلبة إلمرئية، ،إلوسرئط إلإجتمرعي إلتوإصل وسرئل ماعر ،

 إلتكنولوجيرإلنظريةإلموحدةلقبولوإستخدإم
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 مقدمة:  -1

مان إلعديد أجريت حيث إليوم، عرلم ي
ر
ف إستخدإمًار إلأكتر إلإتصرل طرق ؤحدى إلإجتمرعية إلشبكر  تعتتر

فقدأدىإلتطوا ماجرلإ ماختلفة. ي
ر
إلداإسر حولإستخدإماهرف ي

ر
نتوإتسرعنطرقإنتشراهرف إلمتسراعلشبكةإلؤنتر

ماتنرولخمسة ي
ر
وأصبحتف إنتشراإلمعلومار إلمتنوعة، ي

ر
ف نوعية ؤلىنقلة إلعرلم أنحرء ماليراماستخدم جميع

ً
وفقر

 2222لؤحصرئير عرم
ً
تقريبر يعردل إلرقم وهذإ 36، عددهم إلبرلغ إلعرلم سكرن ؤجمرلىي  ماليراؤنسرن.6..%3مان

دولةإلؤماراإ إلعربيةإلمتحدةبلغ(Our World in Data)وبحسبؤحصرئير ماوقع ي
ر
نتف إلؤنتر فإنعددماستخدمي

عددإلسكرن.9. %مانؤجمرلىي


ً
نتتدفقر مانقبلفقدأترحتشبكةإلؤنتر إلمتنرولأكتر ي

ر
ماسبوقللمعلومار وأصبحتإلمعلومار إليومف غتر

جميعإلمجر ي
ر
إلتطبيقر إلذكيةعلىإلهوإتفبمختلفأنوإعهروف نتأوعتر لإ مانخلالتطبيقر علىماوإقعإلؤنتر

تطبيقر تزوده ي
إلمزيدمانإلمعلومار وأصبحلدىإلمستخدمخيراإ تبتر مامرخلقمانرفسةعلىتقديم إلمحمولة

تطبيقر ماثليوتيوب يتربعهرعتر ي
،وخرصةإلمعلومار إلمرئيةإلتر

ً
إ تأثتر

وإنستجرإمبمعلومار أكتر وفيسبوكوتويتر

هرمانإلتطبيقر إلمتنوعة.وأدىذلكؤلىإتجرهوسرئلإلؤعلامإلتقليديةؤلىإستغلالهذهإلتطبيقر  ووإتسآبوغتر

ظل ي
ر
وإلإستمرإاف إلبقرء لمحرولة ي

وإلثرنر هر علىإتصرلماعجمرهتر وإلبقرء لتوصيلماحتويرتهر إلأولكوسيلة ر لسببير

سةماع نت.مانرفسةشر شبكةإلؤنتر

عنهربجوإنبهرإلؤيجربيةماثل عردةلإغتر ؤبقرءإلنرسعلىإتصرلماع يصبحإستخدإموسرئلإلتوإصلإلإجتمرعي

 ر إلمستخدماير لنوإير إلفهم مان إلقليل وهنرك أشع. بشكل وإلوظرئف وإلأخبرا فيه، إلتر وتوفتر إلبعض، بعضهم

 ي
إلإتصرلإلفعرل.تتضمنإلمعلومار إلمرئيةإلصواإلثربتةوسلوكيرتهمتجرهإلمعلومار إلمرئية،وإلتر ي

ر
تلعبدواًإماهمًرف

وإلخدمار  إلعرض وأنظمة إلنمرذج وعروض إلبصرية وإلمسرعدإ  إلرسوم وتصميمر  إلفيديو وماقرطع وإلأفلام

ماعإل علىوسرئلإلتوإصلإلإجتمرعي ظهرإلؤحصرئير إلحديثةأنإلنشر
ُ
وعملير إلدعم،حيثت صوالهتفرعلأكتر

(Taherdoost, 2018) مانأولئكإلذينليسلديهممانشواإ .

 

 مشكلة البحث:  -1-1

نتماتربعةإلأخبراأوماشرهدةماسلسلهإلمفضلأثنرءقيرماهبرحلةبحريةأو أصبحإليومبمقدواماستخدمإلؤنتر

إلمفضلولوكرنخرا ي
جبلده،ويعودإلفضللذلكؤلىإلصنرعر جوية،وبوسعهأيضرماتربعةإلأخبراوبرنرماجهإلتلفزيونر

نتإلشيعةأماكنإلإطلاععلى وكلمرتوإفر للمستخدمخدماةإلؤنتر ماجير وإلأجهزةوإلتطبيقر إلذكية. إلتقنيةللتر

تلكإلموإدمانخلال ي
أوإلمسجلللملفر إلمرئيةمانخلالهذهإلخدماة،بحيثيمكنللمستخدمتلقر إلبثإلمبرشر

وحدةألعربماحمولة.إلحرسبإل أوأيجهرزماحمولماثلإلهرتفإلمحمول،إللوحةإلرقميةأوحتر شخصي

وإضحلبعضإلتطبيقر دونإلأخرىلدىإلطلبةوبنسبماتفروتةمامر ي
أنهنركتبتر ي

ر
تتمثلإلمشكلةإلبحثيةف

كلتطبيق،وهذإماريتيحلهمماجموعةخيراإ ماتعددةللوصولؤلىإلمعلومار علىقداإلؤماكرنر إلتقني ي
ر
ةإلمتوفرةف

ماثلإلصو ، وتفرعلية تحتويعلىوسرئطماتعددة هركونهر تأثتر مانحيثقوة ة أهميةكبتر أعطىإلوسرئطإلمرئية

:كيفيفشإلطلبةتبنيهموقبولهمإستخدإم وإلصواة،وإلنص،وإلحركة.تحرولهذهإلداإسةإلؤجربةعلىإلسؤإلإلترلىي
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إلفيديو إلتطبيقر مانحيثماقرطع نت؟وذلكللوصولؤلىإستكشرففرعليةهذه إلؤنتر شبكة إلمتوقع،عتر إلأدإء

،وإلتسهيلا إلمترحة. إلإجتمرعي وتوقعإلجهدإلمبذول،وتوقعإلتأثتر



 الإطار النظري:  -2

 (:UTAUTالنظرية الموحدة لقبول واستخدام التكنولوجيا ) -2-1

تداس تحددهرهذه ي
إلتر وإلتسهيلا إلمترحة.إلنظرية ، إلإجتمرعي وإلتأثتر وتوقعإلجهد، إ توقعإلأدإء، تأثتر

،و6(توقعإلجهد،2(توقعإلأدإء،9تنصإلنظريةعلىأنهنركأاب  عبنير ائيسية: إلإجتمرعي (إلتسهيلا 4(إلتأثتر

(Williams,2015) إلمترحة.

يعتقدبهرإلفردأن - ي
.توقعإلأدإءهوإلداجةإلتر ي

إلأدإءإلوظيقر ي
ر
إستخدإمإلنظرمسيسرعدهعلىتحقيقماكرسبف

توقعإلجهدهوداجةإلسهولةإلمرتبطةبرستخدإمإلنظرم. -

إلنظرم - إستخدإم يجبعليهم أنه يعتقدون ر إلمهمير إلآخرين أن إلفرد بهر يداك ي
إلتر هوإلداجة إلإجتمرعي إلتأثتر

إلجديد.

 - يعتقدبهرإلفردبوجودبنيةتحتيةتنظيميةيتمتعريفإلتسهيلا إلمترحة)إلشر ي
وطإلتمكينية(علىأنهرإلداجةإلتر

 وتقنيةلدعمإستخدإمإلنظرم.

ماننمرذجقبولإلتكنولوجيرإلأخرى،حيثؤنه
ً
شمولا نموذجإلنظريةإلموحدةلقبولوإستخدإمإلتكنولوجيرهوأكتر

ثمرنيةنمرذجويوفرقوةتنبؤي تفحصقبولإلتكنولوجير.إستنتجيدماجإلمحددإ عتر ي
ةأقوىماقرانةببقيةإلنمرذجإلتر

إلمؤلفونأننموذجإلنظريةإلموحدةلقبولوإستخدإمإلتكنولوجيريحصلعلىقوةتوضيحأفضلمانبقيةنمرذجقبول

إلهرتفإلمحمول. نتعتر إلؤنتر عينةماستخدمي ي
ر
 (Abbad,2021) إلتكنولوجيرف

إلموحد إلنظرية .تدماج ر للمستخدماير إلسلوكية إلنية لفحص نظرير  ي
ثمرنر إلتكنولوجير وإستخدإم لقبول ة

) إلمعقول إلؤجرإء نظرية إلنظرير  هذه )TRAوتتضمن إلتكنولوجير قبول ونموذج ،)TAMي ر إلتحفتر وإلنموذج ،) 

(ARCS)( إلمخطط إلسلوك ونظرية ،TPBو إلتكنولوجير (، تقبل ونم(TPB)و(TAM)نظرية إستخدإمماعًر، وذج

إلحرسوب (DIT)،ونظريةإنتشراإلإبتكرا(PC)إلشخصي  ,Thomas,2013 & Li)(SCT)ونظريةإلؤداإكإلإجتمرعي

(2021
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 Theory of Reasoned Action (TRAنظرية الإجراء المعقول )

 Technology Acceptance Model (TAMنموذج قبول التكنولوجيا )

ي   Attention Relevance Confidence Satisfaction (ARCS)النموذج التحفي  

 Theory of Planned Behaviour (TPBنظرية السلوك المخطط )

 Technology Acceptance Model (TAM)نظرية تقبل التكنولوجيا 

الشخصي  الحاسوبنموذج استخدام 

)MPCU( 

Model of PC Utilization (MPCU) 

 Innovation Diffusion Theory (DIT)نظرية انتشار الابتكار 

 Social Cognition Theory (SCT) نظرية الإدراك الاجتماعي 



 الوسائط المرئية:  -2-2

 تعريف الوسائط المرئية -2-2-1

تشملإلوسرئطإلمرئيةإلصواإلمرئيةوإلأفلاموإللوحر وإلنصوصإلمكتوبةوماقرطعإلفيديو كقرعدةعرماة،

 وإلوسرئط ماتعددة.إلتفرعليةوإلصوا وسرئط ر
ً
أيض وهي إلفن، إلمرئية إلوسرئط تشمل نستطيع .كمر لإ هنر ونحن

عددقليلمانعنرضإلوسرئطإلمرئية ر تجمعبير ي
،وإلتر إستخدإمتعريفصواةنمطإلوسرئطإلمتعددةبشكلماثرلىي

 لمر عرمًار ر
ً
تعريف نأخذ أن يمكننر عنصرإلكتربة، ماع إلصواة ماثل ماتعددةإلمختلفة وسرئط صواة  Ross) .يشكل

Jaynes,2023) 

إلمعلومار  تظهرعلىوإلوسرئطإلمرئيةهي ي
شكلتمثيلا بصرية.ويتمإستخدإماهرلأغرإضماختلفة،ماثلإلتر

وإلتعلي وإلإتصرل، وإلفن، وإلفيديو،إلؤعلان، إلرسومار  إلمرئية إلوسرئط وتشمل وإلهندسية. إلتجراية، وإلأعمرل م،

مالاماستنر أو سمعنر مان
ً
بدلا إلبصرلدينر، حرسة برستخدإم هر تفستر ويتم هر. وغتر إلمتحركة، وإلرسوم وإلصوا،

(Promopanda, 2023).

كلماريمكناؤيته إلعرمهي ماناسرئلوماعلومار ويمكنإلقولهنرأنإلوسرئطبرلمعتر ر وإداإكهوفهمهبرلعير

إتصرليةمانصواوأفلامونصوصواسومار ..ؤلخسوإءكرنتهذهإلوسرئطثربتةأوماتحركة.

 أنواع الوسائط المرئية:  -2-2-2

تستخدمإلصوا،أوماقرطعإلفيديو،أوإلرسومار ،أوإلرسومإلمتحركة ي
أنوإعإلوسرئطإلتر إلوسرئطإلمرئيةهي

لتوصي إلمتحركة )إلصوا إلترلية: إلأنوإع نذكر إلمثرل سبيل فعلى إلرسرئل، أو إلمعلومار  إلشرشةGIFل لقطر  ،

Screenshots تسجيلا إلشرشة ،Screen Recordingsمالفر إلفيديو ،Videos إلدإئرية إلبيرنية إلرسوم ،Pie 

Chartsإلرسومإلبيرنية،Infographicsإلبيرنر إلمرئية،Data visualizationsإئحإلعرض (،يتمSlide Decks،شر

عرض وإلصحفوأجهزة إلذكية وإلهوإتف إلؤعلانية إللوحر  على برنتظرم إلمرئية إلوسرئط مان إلأنوإع عرضهذه

http://www.ijherjournal.com/
https://www.visualmediaco.com/blog?author=5c93db5527978f7dd9690fb8
https://www.visualmediaco.com/blog?author=5c93db5527978f7dd9690fb8
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إلأخرى. إلمختلفة وإلأجهزة وإلوسرئط إلحرسوب وأجهزة إلتلفزيون وأجهزة وإلملصقر   ,Techsmith) إلشرشر 

(2022

 لمواد المرئية كمصادر أساسية: ا -2-2-3

إلصواوإلأفلاموإلفيديووإللوحر وإلرسومار وإلرسومإلمتحركةوإلمطبوعر وإلتصرمايمتشملإلموإادإلمرئية

إلأبعردماثلإلنحتوإلهندسةإلمعمراية ي
وإلفنثلانر ي

 ,Edmund) ويمكنتصنيفهرعلىأنهرفنونجميلةأوسجلوثرئقر

2022). 

: ويمكن أن نصن ي هذه الدراسة أنواع المواد المرئية كالتالي
 
 ف ف

 يمكنأنتكوناقميةأوماطبوعة،ويمكنأنتتضمنصواًإ،واسومار ،واسومًارتوضيحية،وإلمزيد.الصور:  -

 يمكنهرؤظهراإلحركةوإلصو وإلتفرعلماعإلجمهوا.مقاطع الفيديو:  -

وجذإالرسوم المتحركة:  - مارئير دينرمايكية ؤنشرء إ يمكنهم أوإلتأثتر إلمتحركة إلرسومار أوإلرسوم برستخدإم بة

 إلنرتجةعنإلحرسوب.

أوإلبيرنر برستخدإمإلأشكرل،الرسوم البيانية:  - أوإلعلاقر ، أوإلتدفقر ، أوإلعملير ، يمكنهرتوضيحإلمفرهيم،

 وإلخطوط،وإلألوإن،وإلرماوز.

عرضماعلومار المخططات والرسوم البيانية:  - وإلخطوطوإلفطرئريمكنهر طة إلأشر برستخدإم أوؤحصرئية اقمية

 وإلمخططر إلتكرإايةومارؤلىذلك.

- Infographics :إلنصوإلمرئير لتقديمإلمعلومار بطريقةوإضحةوجذإبة. ر  يمكنهرإلجمعبير

إئح،أوماقرطعإلفيديو،أوالعروض التقديمية:  - إلرسومإلمتحركة،يمكنهمتنظيمإلمعلومار وتقديمهربرستخدإمإلشر

 أووسرئلإلمسرعدةإلمرئيةإلأخرى.



3-  : ي وسائل التواصل الاجتماعي
 
 تفضيلات طلبة الجامعات الإماراتية للوسائط المرئية ف

إلنرس ماعظم حيثيستخدم إلمتحدة، إلعربية إلؤماراإ  ي
ر
ف ة كبتر بشعبية إلإجتمرعي إلتوإصل وسرئل تحطىر

 ماثل عرمRedditوPinterestوYouTubeوInstagramوTwitterوFacebookتطبيقر  لؤحصرئير  ر
ً
وفق .

 ,Igloo)%4.6بنسبةInstagram%،ثم2..بنسبةTwitter،تليهFacebook%مانإلنرس7..3،يستخدم2222

مانمازي    جإلتسويقإلخرصبهرلأنهر(2022 أسرسي إلآنجزء وهي قيمة، إلمنصر أكتر تعدهذه كر ، برلنسبةللشر .

إلتكلفةتس حيث مان فعرلة بطريقة إلعرلم أنحرء جميع ي
ر
ف إلعملاء ؤلى وإلوصول إلؤيرإدإ  تحقيق على رعدهر

(Theglobalstatistics, 2023). 

دولةإلؤماراإ  ي
ر
إلمستخدماةف  FBوTikTokوWhatsAppوهنركأنوإعأخرىمانوسرئلإلتوإصلإلإجتمرعي

MessengerوLinkedInوTelegram،  ر تبير حيث يستخدم إلتوإصل923أنه وسرئل إلؤماراإ  سكرن مان ٪

بنسبة علىوسرئلإلتوإصلإلإجتمرعي ر إلنشطير ر ،ويزدإدعددإلمستخدماير عرم2.2إلإجتمرعي ي
ر
،مامريرفع٪2226ف

مان سكرنإلؤماراإ ماتوسط2222شخصماقرانةبعرم292،222عددهمؤلىأكتر ي
دقيقةيومايًر72سرعةو2.يقصر

،حيثيقضونعلىوسرئ إلمتوسط943لإلتوإصلإلإجتمرعي ي
ر
 .(Theglobalstatistics, 2023) دقيقةف
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سراة مان كلُ أجرإهر داإسة ) خرن وجد  خرن عظيم نظرطلاب2292واشيد وجهر  إستكشرف حول )

نت إلؤنتر إلؤماراإ إلعربيةإلمتحدةيولونأهمية إلجرماعر حولإلتقييمر عتر ي
ر
ةللعلاقر إلشخصيةأنإلطلابف كبتر

قديعوق يمامر نتؤلىتقليلإلتفرعلإلبشر إلؤنتر يؤديإلإنتقرلؤلىإلتعليمعتر إلتعلم؛ أثنرء وإلتفرعلا إلإجتمرعية

أكدعليهر ي
إلتعليم،كمروجد إلداإسةأنهيجبماعرلجةإلتفضيلا وإلإهتمرمار إلتر ي

ر
إلإنتقرلؤلىدماجإلتكنولوجيرف

إلطلابلدماج إلتعليمإلعرلىي ي
ر
نتبنجرحف إلؤنتر وإستكشفت(Khan, S., & Khan, R. M. 2018).إلتقييمر عتر .

 أخرىأجرتهر لطلابإلجرماعر Tafesseداإسة إلأكرديمي وإلأدإء إلشبكر إلإجتمرعية ماوإقع إستخدإم ر بير إلعلاقة

(Tafesse, 2020)وداإسةأجرإهر.Bozkurtتصواإ  ي
ر
إلطلابوتفضيلاتهمفيمريتعلقبرستخدإموآخرون؛بحثوإف

لأغرإضإلإتصرلوإلتفرعل .(Bozkurt et al,2017) ماوإقعإلتوإصلإلإجتمرعي

عرم ي
ر
،حيثيمكنأنيجلب داإسةZhaoإلبرحث أجرى2229وف حولإستخدإموسرئلإلتوإصلإلإجتمرعي

آثراًإسلبيةعلىطلابإلجرماعر ،ماثلؤدمارنوسرئلإلتوإصلإ وإنخفرضإلأدإءإلأكرديمي .(Zhao, 2021) لإجتمرعي

ر
ً
قديسببضغوط إلتوإصلإلإجتمرعي لوسرئل إلوإسع أنإلإستخدإم يرنشووآخرون أخرىأجرإهر ووجد داإسة

 يؤثرعلىأدإئهمإلأكرديمي .(Yan, 2022)للطلابوبرلترلىي

 

4-  :  وسائل التواصل الاجتماعي

ماز هي برلتوإصلماعبعضهمإلبعضوسرئلإلتوإصلإلإجتمرعي ر تسمحللمستخدماير ي
ي    جمانماوإقعإلشبكر إلتر

.يتعلقإلأماربتحويلإلبث)مانوإحدؤلىماتعدد(ؤلىحوإاإ )مانماتعدد(Wang T, 2020)بسهولةوكفرءةوفعرلية

وإل إلتلفزيون أجهزة ماثل ر
ً
شيوع إلأكتر إلوسرئط ماصردا ماع كبتر تتنرقضبشكل ي

وإلتر ماتعدد( تقدمؤلى ي
إلتر كتب

ة،ولكنهرلإتسمحبردودفعلإلمستخدمإلسلوكيةعلىماحتوإهر كبتر .مان(Hansen DL, 2020)إلمعلومار لجمرهتر

 ر نإلمستخدماير
ّ
نتيمك إلؤنتر ؤنشرءمالفتعريفعتر ر مانإلمستخدماير نرحيةأخرى،تتطلبوسرئلإلتوإصلإلإجتمرعي

إلبعضعنطريقؤخطر إلصنرعر وسرئلإلتوإصلمانإلتوإصلماعبعضهم تستخدم اإلآخرينبأحدثماحتويرتهم.

يُعد . إلرئيسي إلويب ماوقع على إلمروا حركة وزيردة إلتجراية للعلامار  صوا وإنشرء للسلع وي    ج للتر إلإجتمرعي

Facebook, YouTube, WhatsApp, InstagramوPinterestوSnapchatوTwitterإلتوإصل وسرئل

إلمفض لةللمعلومار إلمرئية.إلإجتمرعي



5-  :  الوسائط المرئية ومواقع التواصل الاجتماعي

تستخدمإلوسرئطإلمرئية.علىسبيلإلمثرل،تركز ي
إلتر Instagramهنركإلعديدمانماوإقعإلتوإصلإلإجتمرعي

إلفيديو إلصواوماقرطع ماثل إلوسرئطإلمرئية .(Will Kenton, 2023) علىماشراكة إلصواPinterestوتستخدم

وإلفيديوهر لؤنشرءلوحر تحتويعلىماجموعر مانإلصواوإلفيديوهر حولماوضوعر ماختلفة.كمريستخدم

Snapchatة قصصقصتر لؤنشرء إلفيديو وماقرطع و.(Alyssa Hirose, 2022) إلصوا صواًإTwitterيستخدم

إلتغريدإ .وفيديوهر  ي
ر
 ف
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إلوسرئط إلتوإصلإلإجتمرعي ماوإقع يستخدماونإلصواتستخدم بطرقماختلفة. ر لجذبإلمستخدماير إلمرئية

ةللاهتمرم يستخدماون(Kujur, F., & Singh, S.2020)وماقرطعإلفيديولؤظهرامانتجرتهموخدمارتهمبطريقةماثتر .

يستخدماونإلصواوإلفيديوهر لؤظهرا كر . للأشخرصوإلشر وحيرتيةٍ إلصواوإلفيديوهر لؤظهراقصصٍشخصيةٍ

.يستخدماونإلصواوإلفيديوهر لؤظهراإلمنرسبر (Rock Content Writer ,2021) رعروإلأحرسيسوإلأفكراإلمش

 .(Debbie Hemley,2013) وإلأحدإث

إلوسرئط برستخدإم ر لجذبإلمستخدماير إلإجتمرعي إلتوإصل ماوإقع تستخدماهر ي
إلتر إلطرق مان إلعديد هنرك

للاهتمرم، ة ماثتر بطريقة وإلخدمار  إلمنتجر  لؤظهرا إلفيديو وماقرطع إلصوا إستخدإم يمكن حيث إلمرئية.

(Samantha Lile, 2017)إلصواوإلفيديوهر لؤظهراقصصشخص وإستخدإم كر . للأشخرصوإلشر وحيرتية ية

(Debbie Hemley,2013)وإستخدإمإلصواوإلفيديوهر لؤظهراإلمشرعروإلأحرسيسوإلأفكرا.كمريفيدإستعمرل.

علىؤضرفةنصؤلىإلصواManvi Agarwal, (2019) إلصواوإلفيديوهر لؤظهراإلمنرسبر وإلأحدإث وإلقداة .

 ماوإقعإلتوإصلإلإجتمرعي ي
ر
.(Samantha Lile, 2017) للحصولعلىمازيدمانإلمشراكةف

 

 تفضيلات واستخدامات مقاطع الفيديو:  -6

للغرية سهلة ماهمة وتوصيلهر إلمعلومار  ماشراكة إلمختلفة إلتخزين تقنير  ي
ر
ف ة إلأختر إلتطواإ  جعلت

 ي
ر
كرنإلغرضإلوحيدللهوإتفإلمحمولةهونقلإلرسرئلإلنصيةأوإلصوتية،ولكنهف

ً
برستخدإمإلهرتفإلمحمول.سربقر

جهرزمانرسبتمرمًاريحتويعلىجميعأنوإعإلم PS (Venugopala (2,017علومار إلشخصيةإلعصرإلحرلىي

كةأبحرثسوقماستقلةeMarketerذكر  شر وإلؤعلاموهي تقدماؤىوإتجرهر ماتعلقةبرلتسويقإلرقمي

 مان أكتر أن 37وإلتجراة عرم ي
ر
ف إلمحمول إلهرتف كرنتعلى إلعرلم إلفيديوحول ماشرهدة مان ويتحول٪2292 .

 إلتقيد دون أي إلرإحة، لأسبربماثل إلهرتفإلمحمول إلفيديوعلى ماشرهدة ؤلى أوإلمستخدماون ي
ر
إلجغرإف برلموقع

للعرض، ي
إلعديدمانإلأسوإق، إلجدولإلزماتر ي

ر
نتف نقطةإلدخولللوصولؤلىإلؤنتر نظرًإلأنإلهوإتفإلمحمولةهي

لمشرهدةإلفيديو.وتتوقع رإلجهرزإلأسرسي
ً
أيض eMarketerفهي

ً
مانثلاثةأابرع)أنيستخدمماستقبل ٪(32.4أكتر

  (Insider Intelligence, 2018) هوإتفهمإلمحمولةلمشرهدةإلمحتوىإلمتدفقاقميًر.مانماشرهديإلفيديوإلرقمي

YouTubeوعلىسبيلإلمثرلأصبحتأدوإاماقرطعفيديو للحصولعلىماعلومار YouTubeوماستخدمي

للشبرب
ً
أهميةتدايجير  .(Zimmermann, 2022)حولإلموضوعر إلسيرسيةوإلمجتمعيةأكتر

تطواشب إلفيديوعلىشبكةوماع ماقرطع وتحميل وافع بمشرهدة إلتقنير إلخرصة كر إلإتصرلإ وسهولة

ويتجه إلجيدة. إلتفرعلية تجربته بسبب ماستمر تزإيد ي
ر
ف إلفيديو ماقرطع وإستخدإم ي

تبتر عملية فإن نت إلؤنتر

عنأجهزةإلتلفزيونإلتنرظريةوإلرقميةإلتقليدية،ومامريز لمتربعةإلمستخدماوننحوإلتخلىي ر يدمانتجنبإلمستخدماير

بهمانخصرئصفرئقةتتمثلبمرإفقةإلمستخدمأينمرحلأو ر ماقرطعإلفيديوهوتطواتقنير إلهوإتفإلذكيةومارتتمتر

بروتوكول ر إلفيديووتحسير تطويرتقنير  ؤلى إلأبحرثإلعلمية ولذلكتسعى نوماه. أثنرء حتر تفراقه لإ وتكرد احل

حيثيتسببإلعددإلوصوللملفر إ إلوسرئط، إلفيديوماتعددة لفيديومانخلالأدإءخوإازمايةإلوصولؤلىخدماة

http://www.ijherjournal.com/
https://rockcontent.com/blog/author/writer/
https://www.socialmediaexaminer.com/author/debbie-hemley/
https://www.socialmediaexaminer.com/author/debbie-hemley/


 

IJHER International Journal of Humanities and Educational Research 

 

332  

 

www.ijherjournal.com 

أثنرءؤاسرلإلفيديو.لذلك،تصبحكيفيةإستخدإمماوإاد فقدإنإلحزموإلتأختر ي
ر
إيدمانماقرطعإلفيديووتنوعهرف ر إلمتر

فعرلية.  (Xu Lu 2,020) إلقنرةأكتر

ماصداًإماهمًرللمعلومار للشبرب  ,Gangadharbatla, Bright, & Logan)تعدوسرئلإلتوإصلإلإجتمرعي

2014; Kaspar & Müller-Jensen, 2019) ماوقع ويبدوأن ،YouTubeيستهلكإلشبرب خرص. بشكل مالائم

صللحصولعلىماعلومار جديدةوتشكيلاأيهمإلخرYouTubeماقرطعفيديو

Merten, Hölig,(Schmidt& Hasebrink, 2017)

 كثافة استخدام يوتيوب:  -6-1

تم إلفيديوهر . وماشرهدة وماشراكة افع ر للمستخدماير تتيح ي
إلتر إلفيديوهر  ماشراكة مانصة يوتيوب يعد

عرم ي
ر
عرم2227ؤنشرؤهرف ي

ر
بريبرلوإستحوذ عليهرجوجلف ي

ر
ف ر سربقير ر 2223مانقبلثلاثةماوظفير يعتتر

ً
.حرلير

مانتطبيقيو بأكتر نت، إلموإقعشعبيةعلىإلؤنتر إمانأكتر
ً
جميعأنحرء2تيوبوإحد ي

ر
ماليراماستخدمنشطشهريًرف

 إلعرلم.

أبريل ي
ر
جميعأنحرءإلعرلم2222ف ي

ر
ف ر إلنشطير ر ،كرنيوتيوبيحتلإلمرتبةإلثرنيةمانحيثعددإلمستخدماير

نتإلأFacebookبعد إلؤنتر إلفيديوعتر مامريجعلهمانصة إلآن)، أهميةحتر شعبيةوإلأكتر Statistaكتر (.2222،

 ر إوحأعمراهمبير
إلألمرنإلذينتتر ر إلمرإهقير ي

إلنظرم.9و92أشراماريقربمانثلتر عرمًارؤلىماوقعيوتيوببرعتبراه

 عرم ي
ر
نتف إلمفضللديهمعلىإلؤنتر حيثشرهد ,2222MPFS).229إلأسرسي فيديوعلى2.(، ماقرطع ٪مانهم

)ي بريطرنير ي
ر
إلعثواعلىنترئجمامرثلةف تم Jiménezوتيوببرنتظرم. ،García ،& de Ayala وجد2293، .)Zilka

برلداإسة2292) يتعلق وفيمر ، وبرلترلىي إلوسرئل. ماحتوى بتفضيل يتعلق فيمر وإلعمر
ر إلجنسير ر بير ة كبتر إ  تأثتر )

برلمحتوير إلحوإاية إلشبربلمقرطعفيديوخرصة فإنإلسؤإلإلذييطرحنفسههومادىكثرفةماشرهدة إلحرلية،

 إستخدإم وكيفيرتبطذلكبكثرفة وإلمجتمع قنوإ يوتيوبرماحددYouTubeإلمختلفة وتكرإازيراة عرم، بشكل

.(Zimmermann, 2022) برلؤضرفةؤلىإلجنسوإلعمر

نستهلكبهرونشراكماحتوىإلفيديو. ي
إلتر إلطريقة إلإستخدإمار وقدغتر يعديوتيوبمانصةقويةوماتعددة

يوفريوتيوبثروةمانإ فيهأوإلتعليمأوإلشبكر إلإجتمرعية، جميعأنحرءسوإءللتر ي
ر
ف ر لفرصوإلموإادللمستخدماير

 إلعرلم.

إلتدايس مافهوم ي
ر
ف ثواة إلمعلومار وإلإتصرلإ  تكنولوجير ي

ر
أحدثتإلتطواإ ف وإلتعلم إلتعليم ماجرل ي

ر
وف

إتيجير وإلسيرقوإلأسرليب.حيثيعدماوقع إلأدوإ إلرإئعةإلمستخدماةYouTubeوإلتعلممانحيثإلإستر مانأكتر

إلتدايس ي
ر
تعليمإللغر .وتوضحإلأدبير إلسربقةإلحرجةؤلىتطويرف ي

ر
ين،وخرصةف إلقرنإلحرديوإلعشر ي

ر
وإلتعلمف

YouTubeإستخدإم إلعرمإلداإسي ي
ؤعدإدإ تعليمإلمهراإ إللغويةعلىماستوىإلجرماعة.فقر ي

ر
،تم2293-2293ف

على قنرة مانماقرطعYouTubeإستخدإم ماتنوعة إلمحردثةتحتويعلىماجموعة دواة ي
ر
إلتكميليةف إلفيديوإلمردية

قإلأوسطإلتقنية،أنقرة،تركير.كمرتحتويإلقنرةعلىؤدخرلماحتوى جرماعةإلشر ي
ر
إلأكرديميةإلمقدماةلجميعإلأقسرمف

إلمحردثة. إفتترح ماحتوى ؤلى برلؤضرفة إلدواة، توقعر  تعرض وماهرم تقديمية وعروض إلتدايبية، برلدواة ماتعلق

(Balbay, S., & Kilis, S.2017) 
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ويترح إلإجتمرعية. وإلشبكر  وإلتسويق وإلتعليم فيه إلتر ذلك ي
ر
ف بمر ماتنوعة، لأغرإض يوتيوب يستخدم

ؤنشرءوافعفيديوهر عنأيماوضوعمانماقرطعإلفيديوإلموسيقيةوماقرطعإلأفلا ر مؤلىداوسإلحرفللمستخدماير

إلمحتوى،ماثلخيراإ إلرب  ح ي
إ وإلأدوإ لمنشت  ر إ إلتعليمية.كمريقدميوتيوبماجموعةمانإلمتر إليدويةوإلمحرضر

 وإلتحليلا وأدوإ ؤدإاةإلمجتمع.

إلؤماراإ إلعربيةإلمتحدة. ي
ر
طلبةإلجرماعر ف ر تنرولتإستخدإمار يوتيوببير ي

هنركإلعديدمانإلداإسر إلتر

للأغرإض إلمتحدة إلعربية إلؤماراإ  طلاب ر بير وإسع نطرق على ماستخدماة يوتيوبمانصة أن ؤلى إلداإسر  وتشتر

ؤلىمازيدمان هنركحرجة ذلك، وماع بشكلمانرسب. عندإستخدإماهر فعرلة تعليمية أدإة ويمكنأنتكون إلتعليمية،

 أفضل، بشكل يوتيوب لموقع إلطلاب إستخدإم كيفية لفهم إلتعليميةإلبحث إلؤعدإدإ  ي
ر
ف دماجه يمكن وكيف

إلرسمية.

أنوجد  إلمتحدة إلؤماراإ إلعربية ي
ر
مانقبلطلابإلجرماعر ف وسرئلإلتوإصلإلإجتمرعي ي

داإسةعنتبترّ

إلؤماراإ إلعربيةإلمتحدة،ماعكون ي
ر
يتمتبنيهرعلىنطرقوإسعمانقبلطلابإلجرماعر ف وسرئلإلتوإصلإلإجتمرعي

فيسبوك ستخدمللأغرإضإلأكرديميةوغتر
ُ
ت رأنوسرئلإلتوإصلإلإجتمرعي

ً
إلمنصر شعبية.ووجد إلداإسةأيض أكتر

طلابإلداإسر إلعلير. ر بير ماعإنتشراإلأغرإضإلأكرديميةبشكلأكتر   et al(Salloum ,إلأكرديميةعلىحدسوإء،

(2018



 الخاتمة: 

تهدفؤلى- إلداإسة إلبحثؤلىأن للوسرئطيشتر ر وتفضيلطلابإلجرماعر إلؤماراإتيير إستخدإم إستكشرفكيفية

يةوإلملصقر وإلعروض ماثلإلصواوماقرطعإلفيديووإلرماوزإلتعبتر ، تطبيقر وسرئلإلتوإصلإلإجتمرعي ي
ر
إلمرئيةف

 إلتقديميةومارؤلىذلك.

رؤلىأنإلداإسةتستخدم.إلنظريةإلموحدةلقبول-
ً
إلبحثأيض وإستخدإمإلتكنولوجيركإطرانظريلفهمإلعوإماليشتر

تطبيقر إلوسرئطإلإجتمرعية. ي
ر
تؤثرعلىقبولإلطلابوإستخدإماهمللوسرئطإلمرئيةف ي

 إلتر

للتكنولوجيروإستخدإماهر- ر حكيفيةقبولإلمستخدماير نظريةتشر .إلنظريةإلموحدةلقبولوإستخدإمإلتكنولوجيرهي

،وظروفإلتسهيل.بنرءًعلىأابعةعوإمال: إلإجتمرعي  توقعإلأدإء،وتوقعإلجهد،وإلتأثتر

سيرقر ماختلفةلداإسةإعتمردمانصر وتطبيقر - ي
ر
تمإستخدإم.إلنظريةإلموحدةلقبولوإستخدإمإلتكنولوجيرف

 ماثل إلإجتمرعية، إلمرئيةSnapchatوYouTubeوInstagramوTwitterوFacebookإلوسرئط للوسرئط ؤلخ ،

قرإاإتهم. ي
ر
ف وإلتأثتر ر  لزيردةعددإلمستخدماير

- ي
ر
ف إلمرئية إلوسرئط إستخدإم وتحدير  فوإئد تحديد ي

ر
ف إلمسرعدة إلتكنولوجير لقبول إلموحدة للنظرية يمكن

ؤلىماوإجهةقضرير برلؤضرفة فيه، وإلتعلموإلتر وإلمشراكة ماثلتعزيزإلتوإصلوإلتعبتر تطبيقر إلوسرئطإلإجتمرعية،

خصوصية،وإلأمان،وإلأخلاق،وإلثقرفة.إل
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لقبولوإستخدإمإلتكنولوجيريمكنتطبيق- .إلنظريةإلموحدة ي
إلتر ي

ونر لفهمإستخدإمإلطلابلأنظمةإلتعلمإلؤلكتر

 تتضمنإلوسرئطإلمرئية.

- تسرعد أن يمكن إلتكنولوجير وإستخدإم لقبول إلموحدة إلنظرية تؤثرعلى ي
إلتر إلعوإمال تحديد ي

ر
إلطلابف نير 

إلحصولعلىإلمعلومار ،ماثلفرئدتهرإلمتوقعة،وسهولةإستخدإماهر، ي
ر
وسلوكيرتهمتجرهإستخدإمإلوسرئطإلمرئيةف

. ي
،وإلدعمإلفتر هرإلإجتمرعي  وتأثتر

إلتعإلنظريةإلموحدةلقبولوإستخدإمإلتكنولوجيريمكنأنتسرعد- ي
ر
تقييمنترئجإستخدإمإلوسرئطإلمرئيةف ي

ر
لمف

،ماثلاضرإلطلابوإلمشراكةوأدإءإلتعلموإلإحتفرظبهم. ي
ونر  إلؤلكتر
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