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Abstract: 

The development of the use of means of communication at the present time in 

the ‎transmission of electronic digital technology of written, audio and visual information 

that ‎contains speech, sound, numbers, words, charts, music, films and colors, and man has 

become ‎able to store information and deal with it through smart phone, computer and other 

multi-use ‎means that allow the transfer of different types of audio and video messages in a 

secure and ‎identical manner, so that they can be broadcast and received immediately by the 

recipient, who ‎in turn interacts with them in terms of storing, viewing and disposing of 

them  ‏.‏

The Unified Theory of Acceptance and Use of Technology (UTAUT) is relied upon 

to ‎understand the mechanism of students' preference and adoption of social networking 

sites and ‎applications. This theory explains how users accept and use technology based on 

four factors: ‎performance expectation, effort expectation, social impact, and facilitation 

conditions  ‏.‏

The main objective of this research is to identify the theoretical approaches and 

previous ‎literature that deals with and indicates the preference of users of social networking 

sites and the ‎Internet for visual media to access information through Internet applications 

and smart devices. ‎This study attempts to answer the following question: How does the 

previous literature explain ‎students' adoption and acceptance of using visual media through 
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social networking applications? ‎In order to explore the effectiveness of the previous results 

of studying these applications in ‎terms of expected performance, expected effort, expected 

social impact, and available facilities. ‎Based on the assumptions of the (UTAUT)‎‏.‏ 

The research problem is that there is a clear adoption of some applications to the 

exclusion ‎of others by students in varying proportions, which gives them a set of multiple 

options to ‎access information according to the technical capabilities available in each 

application, and this is ‎what gives visual media great importance in terms of the strength of 

its influence as it contains ‎multimedia. and interactive such as sound, image, text, and 

animation. This study attempts to ‎answer the following question: How do students explain 

their adoption and acceptance of using ‎online videos? This is in order to explore the 

effectiveness of these applications in terms of ‎expected performance, expected effort, 

expected social impact, and available facilities‎. 

Key Words: Visual Media, Students' Preferences for Technology, University Students, 

Social Media, The Unified ‎Theory of Technology Acceptance and Use‎ ‎. 
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: تطبيق النظرية الموحدة لقبول  الوسائط المرئية ي تطبيقات وسائل التواصل الاجتماعي
 
واستخدام التكنولوجيا  ف

 لتفضيلات طلبة الجامعات الإماراتية: مدخل نظري

 

‏معي   صالح الميتمي 

 ماراإ إلؤ‏،‏كلية‏ليوإ‏ ،.د

 عمر بن عمر

 ماراإ إلؤ‏،‏كلية‏ليوإ‏ ،.د

 ريم  شقراوي

‏قطر،‏جرماعة‏لوسيل ،.د

 

 

 :الملخص

‏إلمكتوبة‏ ‏للمعلومار  ونية ‏إلؤلكتر ‏إلرقمية ‏إلتقنية ‏نقل ي
ر
‏ف ‏إلحرضر ‏إلوقت ي

ر
‏ف ‏إلإتصرل ‏وسرئل ‏إستخدإم تطوا

‏وإلأفلام‏وإلألوإن،‏‏وإلمسموعة‏ ‏تحتوي‏على‏إلكلام‏وإلصو ‏وإلأاقرم‏وإلكلمر ‏وإلرسوم‏إلبيرنية‏وإلموسيقر ي
وإلمرئية‏وإلتر

‏وإلحرسوب‏ووسرئل‏أخرى‏ماتعددة‏إلؤنسرن‏تخزين‏إلمعلومار ‏وإلتعرما‏وأصبح‏بمقدوا‏ ل‏ماعهر‏عن‏طريق‏إلهرتف‏إلذكي

‏تسمح‏ ي
بنقل‏أنوإع‏ماختلفة‏مان‏إلرسرئل‏إلصوتية‏وإلمرئية‏بصواة‏آمانة‏وماطربقة‏للأصل،‏بحيث‏يمكن‏‏إلإستخدإم‏وإلتر

‏ ي
‏‏.إلذي‏يتفرعل‏بدواه‏ماعهر‏مان‏حيث‏إلتخزين‏وإلإطلاع‏وإلتصرف‏بهر‏بثهر‏وإستقبرلهر‏فواًإ‏مان‏قبل‏إلمتلقر

‏لموإقع‏ ‏إلطلبة ي
‏وتبتر ‏تفضيل ‏آلية ‏فهم ي

ر
‏ف ‏إلتكنولوجير ‏وإستخدإم ‏لقبول ‏إلموحدة ‏إلنظرية ‏على ‏إلإعتمرد يتم

ح‏كيف‏يقبل‏إلمستخدماون‏إلتكنولوجير‏ويستخدماونهر‏بنرءً‏على‏أابعة‏‏وتطبيقر ‏ ،‏وهذه‏إلنظرية‏تشر إلتوإصل‏إلإجتمرعي

:‏توقع‏ ‏إ‏عوإمال‏هي وط‏إلتسهيل.‏إلأدإء،‏وماتوقع‏إلجهد،‏وإلتأثتر ،‏وشر ‏‏لإجتمرعي

‏ؤلى‏ ‏وتشتر ‏تتنرول ي
‏إلتر ‏إلسربقة ‏وإلأدبير  ‏إلنظرية ‏إلمدإخل ‏على ‏إلتعرف ‏هو ‏إلبحث ‏لهذإ ‏إلرئيس ‏إلهدف ؤن

نت‏للوسرئط‏إلمرئية‏للوصول‏ؤلى‏إلمعلومار ‏مان‏خلال‏تطبيقر ‏‏تفضيل‏ ‏وإلؤنتر ‏ماوإقع‏إلتوإصل‏إلإجتمرعي ماستخدمي

نت‏ ‏‏إلؤنتر ‏إلذكية. ‏لطلبة‏وإلأجهزة ي
‏تبتر ‏كيف‏تفش‏إلأدبير ‏إلسربقة : ‏إلترلىي ‏على‏إلسؤإل ‏إلؤجربة ‏إلداإسة ‏هذه تحرول

‏ ‏إستخدإم ‏إلنترئج‏‏وقبولهم ‏ؤلى‏إستكشرف‏فرعلية ‏وذلك‏للوصول ؟ ‏تطبيقر ‏إلتوإصل‏إلإجتمرعي ‏عتر إلوسرئط‏إلمرئية

‏ ‏هذه ‏لداإسة ‏إلجهد‏إلمبذول‏إلسربقة ‏توقع ‏إلمتوقع، ‏إلتسهيلا ‏إلتطبيقر ‏مان‏حيث‏إلأدإء ، ‏إلإجتمرعي ‏إلتأثتر ‏توقع ،

‏‏إلنظرية‏إلموحدة‏لقبول‏وإستخدإم‏إلتكنولوجير.‏‏إلمترحة.‏بنرءً‏على‏فروض‏

‏وإضح‏لبعض‏إلتطبيقر ‏دون‏إلأخرى‏لدى‏إلطلبة‏وبنسب‏ماتفروتة‏مامر‏يتيح‏ ي
‏أن‏هنرك‏تبتر ي

ر
تتمثل‏إلمشكلة‏إلبحثية‏ف

‏كل‏تطبيق،‏وهذإ‏مار‏أعطى‏ماجموعة‏خيراإ ‏ماتعددة‏للوصول‏ؤلى‏إلمعلومار ‏‏لهم‏ ي
ر
على‏قدا‏إلؤماكرنر ‏إلتقنية‏إلمتوفرة‏ف

هر‏كونهر‏تحتوي‏على‏وسرئط‏ماتعددة‏وتفرعلية‏ماثل‏إلصو ،‏وإلصواة،‏‏إلوسرئط‏ ة‏مان‏حيث‏قوة‏تأثتر إلمرئية‏أهمية‏كبتر

:‏كيف‏يفش‏إلطلبة‏تبنيهم‏وقبو‏‏وإلنص،‏وإلحركة.‏ لهم‏إستخدإم‏ماقرطع‏تحرول‏هذه‏إلداإسة‏إلؤجربة‏على‏إلسؤإل‏إلترلىي
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‏ ‏شبكة ‏وتوقع‏‏إلفيديو‏عتر ‏إلمتوقع، ‏إلتطبيقر ‏مان‏حيث‏إلأدإء ‏هذه ‏ؤلى‏إستكشرف‏فرعلية ‏وذلك‏للوصول نت؟ إلؤنتر

‏ ،‏وإلتسهيلا ‏إلمترحة‏إلجهد‏إلمبذول،‏وتوقع‏إلتأثتر  .‏‏إلإجتمرعي

‏الكلمات المفتاحية ‏إلجر: ‏طلبة ‏للتكنولوجير، ‏تفضيلا ‏إلطلبة ‏إلمرئية، ،‏إلوسرئط ‏إلإجتمرعي ‏إلتوإصل ‏وسرئل ماعر ،

 إلتكنولوجير‏إلنظرية‏إلموحدة‏لقبول‏وإستخدإم‏

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://www.ijherjournal.com/


 

IJHER International Journal of Humanities and Educational Research 

 

326  

 

www.ijherjournal.com 

 مقدمة:  -1

‏مان‏ ‏إلعديد ‏أجريت ‏حيث ‏إليوم، ‏عرلم ي
ر
‏ف ‏إستخدإمًار ‏إلأكتر ‏إلإتصرل ‏طرق ‏ؤحدى ‏إلإجتمرعية ‏إلشبكر  تعتتر

‏فقد‏أدى‏إلتطوا‏ ‏ماجرلإ ‏ماختلفة. ي
ر
‏إلداإسر ‏حول‏إستخدإماهر‏ف ي

ر
نت‏وإتسرع‏نطرق‏إنتشراهر‏ف إلمتسراع‏لشبكة‏إلؤنتر

‏ماتنرول‏خمسة ي
ر
‏وأصبحت‏ف ‏إنتشرا‏إلمعلومار ‏إلمتنوعة، ي

ر
‏ف ‏نوعية ‏ؤلى‏نقلة ‏إلعرلم ‏أنحرء ‏‏ماليرا‏ماستخدم جميع

ً
وفقر

‏ ‏2222لؤحصرئير ‏عرم
ً
‏تقريبر ‏يعردل ‏إلرقم ‏وهذإ ‏36، ‏عددهم ‏إلبرلغ ‏إلعرلم ‏سكرن ‏ؤجمرلىي ‏ ماليرا‏ؤنسرن.‏‏6..%3‏مان

‏دولة‏إلؤماراإ ‏إلعربية‏إلمتحدة‏بلغ‏‏(Our World in Data)وبحسب‏ؤحصرئير ‏ماوقع‏ ي
ر
نت‏ف ‏إلؤنتر فإن‏عدد‏ماستخدمي

‏عدد‏إلسكرن.‏9. ‏%‏مان‏ؤجمرلىي

‏
ً
نت‏تدفقر ‏مان‏قبل‏فقد‏أترحت‏شبكة‏إلؤنتر ‏إلمتنرول‏أكتر ي

ر
‏ماسبوق‏للمعلومار ‏‏وأصبحت‏إلمعلومار ‏إليوم‏ف غتر

‏جميع‏إلمجر ي
ر
‏إلتطبيقر ‏إلذكية‏على‏إلهوإتف‏بمختلف‏أنوإعهر‏وف نت‏أو‏عتر لإ ‏مان‏خلال‏تطبيقر ‏على‏ماوإقع‏إلؤنتر

‏تطبيقر ‏تزوده‏ ي
‏إلمزيد‏مان‏إلمعلومار ‏وأصبح‏لدى‏إلمستخدم‏خيراإ ‏تبتر ‏مامر‏خلق‏مانرفسة‏على‏تقديم إلمحمولة

‏تطبيقر ‏ماثل‏يوتيوب ‏يتربعهر‏عتر ي
،‏وخرصة‏إلمعلومار ‏إلمرئية‏إلتر

ً
إ ‏تأثتر

‏وإنستجرإم‏‏بمعلومار ‏أكتر وفيس‏بوك‏وتويتر

هر‏مان‏إلتطبيقر ‏إلمتنوعة.‏وأدى‏ذلك‏ؤلى‏إتجره‏وسرئل‏إلؤعلام‏إلتقليدية‏ؤلى‏إستغلال‏هذه‏إلتطبيقر ‏ ووإتس‏آب‏وغتر

‏ظل‏ ي
ر
‏وإلإستمرإا‏ف ‏إلبقرء ‏لمحرولة ي

‏وإلثرنر هر ‏على‏إتصرل‏ماع‏جمرهتر ‏وإلبقرء ‏لتوصيل‏ماحتويرتهر ‏إلأول‏كوسيلة ر لسببير

سة‏ماع نت.‏‏مانرفسة‏شر ‏شبكة‏إلؤنتر

‏عنهر‏بجوإنبهر‏إلؤيجربية‏ماثل ‏عردة‏لإ‏غتر ؤبقرء‏إلنرس‏على‏إتصرل‏ماع‏ يصبح‏إستخدإم‏وسرئل‏إلتوإصل‏إلإجتمرعي

‏ ر ‏إلمستخدماير ‏لنوإير ‏إلفهم ‏مان ‏إلقليل ‏وهنرك ‏أشع. ‏بشكل ‏وإلوظرئف ‏وإلأخبرا فيه، ‏إلتر ‏وتوفتر ‏إلبعض، بعضهم

‏ ي
‏إلإتصرل‏إلفعرل.‏تتضمن‏إلمعلومار ‏إلمرئية‏إلصوا‏إلثربتة‏‏وسلوكيرتهم‏تجره‏إلمعلومار ‏إلمرئية،‏وإلتر ي

ر
تلعب‏دواًإ‏ماهمًر‏ف

‏وإلخدمار ‏ ‏إلعرض ‏وأنظمة ‏إلنمرذج ‏وعروض ‏إلبصرية ‏وإلمسرعدإ  ‏إلرسوم ‏وتصميمر  ‏إلفيديو ‏وماقرطع وإلأفلام

‏ماع‏إل ‏على‏وسرئل‏إلتوإصل‏إلإجتمرعي ظهر‏إلؤحصرئير ‏إلحديثة‏أن‏إلنشر
ُ
‏وعملير ‏إلدعم،‏حيث‏ت صوا‏له‏تفرعل‏أكتر

‏(Taherdoost, 2018) مان‏أولئك‏إلذين‏ليس‏لديهم‏مانشواإ .‏

 

 مشكلة البحث:  -1-1

نت‏ماتربعة‏إلأخبرا‏أو‏ماشرهدة‏ماسلسله‏إلمفضل‏أثنرء‏قيرماه‏برحلة‏بحرية‏أو‏ أصبح‏إليوم‏بمقدوا‏ماستخدم‏إلؤنتر

‏إلمفضل‏ولو‏كرن‏خرا‏ ي
ج‏بلده،‏ويعود‏إلفضل‏لذلك‏ؤلى‏إلصنرعر ‏جوية،‏وبوسعه‏أيضر‏ماتربعة‏إلأخبرا‏وبرنرماجه‏إلتلفزيونر

نت‏إلشيعة‏أماكن‏إلإطلاع‏على‏ ‏وكلمر‏توإفر ‏للمستخدم‏خدماة‏إلؤنتر ماجير ‏وإلأجهزة‏وإلتطبيقر ‏إلذكية. إلتقنية‏للتر

‏تلك‏إلموإد‏مان‏خلال‏ ي
‏أو‏إلمسجل‏للملفر ‏إلمرئية‏مان‏خلال‏هذه‏إلخدماة،‏بحيث‏يمكن‏للمستخدم‏تلقر إلبث‏إلمبرشر

‏وحدة‏ألعرب‏ماحمولة.‏إلحرسب‏إل ‏أو‏أي‏جهرز‏ماحمول‏ماثل‏إلهرتف‏إلمحمول،‏إللوحة‏إلرقمية‏أو‏حتر ‏شخصي

‏وإضح‏لبعض‏إلتطبيقر ‏دون‏إلأخرى‏لدى‏إلطلبة‏وبنسب‏ماتفروتة‏مامر‏ ي
‏أن‏هنرك‏تبتر ي

ر
تتمثل‏إلمشكلة‏إلبحثية‏ف

‏كل‏تطبيق،‏وهذإ‏مار‏يتيح‏لهم‏ماجموعة‏خيراإ ‏ماتعددة‏للوصول‏ؤلى‏إلمعلومار ‏على‏قدا‏إلؤماكرنر ‏إلتقني ي
ر
ة‏إلمتوفرة‏ف

‏ماثل‏إلصو ،‏ ‏وتفرعلية ‏تحتوي‏على‏وسرئط‏ماتعددة هر‏كونهر ‏تأثتر ‏مان‏حيث‏قوة ة ‏أهمية‏كبتر أعطى‏إلوسرئط‏إلمرئية

:‏كيف‏يفش‏إلطلبة‏تبنيهم‏وقبولهم‏إستخدإم‏ وإلصواة،‏وإلنص،‏وإلحركة.‏تحرول‏هذه‏إلداإسة‏إلؤجربة‏على‏إلسؤإل‏إلترلىي
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‏إلفيديو‏ ‏إلتطبيقر ‏مان‏حيث‏ماقرطع نت؟‏وذلك‏للوصول‏ؤلى‏إستكشرف‏فرعلية‏هذه ‏إلؤنتر ‏شبكة ‏إلمتوقع،‏عتر إلأدإء

،‏وإلتسهيلا ‏إلمترحة.‏ ‏إلإجتمرعي ‏وتوقع‏إلجهد‏إلمبذول،‏وتوقع‏إلتأثتر

‏

 الإطار النظري:  -2

 (:UTAUTالنظرية الموحدة لقبول واستخدام التكنولوجيا ) -2-1

‏تداس‏ ‏تحددهر‏هذه ي
‏إلتر ‏وإلتسهيلا ‏إلمترحة.‏إلنظرية ، ‏إلإجتمرعي ‏وإلتأثتر ‏وتوقع‏إلجهد، إ ‏توقع‏إلأدإء، تأثتر

،‏و6(‏توقع‏إلجهد،‏2(‏توقع‏إلأدإء،‏9تنص‏إلنظرية‏على‏أن‏هنرك‏أاب  ع‏بنير ‏ائيسية:‏ ‏إلإجتمرعي (‏إلتسهيلا ‏4(‏إلتأثتر

‏(Williams,2015) إلمترحة.‏

‏يعتقد‏بهر‏إلفرد‏أن‏ - ي
.‏توقع‏إلأدإء‏هو‏إلداجة‏إلتر ي

‏إلأدإء‏إلوظيقر ي
ر
‏إستخدإم‏إلنظرم‏سيسرعده‏على‏تحقيق‏ماكرسب‏ف

‏توقع‏إلجهد‏هو‏داجة‏إلسهولة‏إلمرتبطة‏برستخدإم‏إلنظرم.‏ -

‏إلنظرم‏ - ‏إستخدإم ‏يجب‏عليهم ‏أنه ‏يعتقدون ر ‏إلمهمير ‏إلآخرين ‏أن ‏إلفرد ‏بهر ‏يداك ي
‏إلتر ‏هو‏إلداجة ‏إلإجتمرعي إلتأثتر

‏إلجديد.‏

‏ - ‏يعتقد‏بهر‏إلفرد‏بوجود‏بنية‏تحتية‏تنظيمية‏يتم‏تعريف‏إلتسهيلا ‏إلمترحة‏)إلشر ي
وط‏إلتمكينية(‏على‏أنهر‏إلداجة‏إلتر

 وتقنية‏لدعم‏إستخدإم‏إلنظرم.‏

‏مان‏نمرذج‏قبول‏إلتكنولوجير‏إلأخرى،‏حيث‏ؤنه‏
ً
‏شمولا نموذج‏إلنظرية‏إلموحدة‏لقبول‏وإستخدإم‏إلتكنولوجير‏هو‏أكتر

‏ثمرنية‏نمرذج‏ويوفر‏قوة‏تنبؤي ‏تفحص‏قبول‏إلتكنولوجير.‏إستنتج‏يدماج‏إلمحددإ ‏عتر ي
ة‏أقوى‏ماقرانة‏ببقية‏إلنمرذج‏إلتر

إلمؤلفون‏أن‏نموذج‏إلنظرية‏إلموحدة‏لقبول‏وإستخدإم‏إلتكنولوجير‏يحصل‏على‏قوة‏توضيح‏أفضل‏مان‏بقية‏نمرذج‏قبول‏

‏إلهرتف‏إلمحمول.‏ نت‏عتر ‏إلؤنتر ‏عينة‏ماستخدمي ي
ر
 (Abbad,2021) إلتكنولوجير‏ف

‏إلموحد ‏إلنظرية .‏تدماج ر ‏للمستخدماير ‏إلسلوكية ‏إلنية ‏لفحص ‏نظرير  ي
‏ثمرنر ‏إلتكنولوجير ‏وإستخدإم ‏لقبول ة

‏) ‏إلمعقول ‏إلؤجرإء ‏نظرية ‏إلنظرير  ‏هذه ‏)TRAوتتضمن ‏إلتكنولوجير ‏قبول ‏ونموذج ،)TAMي ر ‏إلتحفتر ‏وإلنموذج ،) 

(ARCS)(‏ ‏إلمخطط ‏إلسلوك ‏ونظرية ،TPB‏و ‏إلتكنولوجير (، ‏تقبل ‏ونم‏(TPB)و‏‏(TAM)‏نظرية ‏إستخدإم‏ماعًر، وذج

‏‏إلحرسوب ‏‏(DIT)،‏ونظرية‏إنتشرا‏إلإبتكرا‏(PC)إلشخصي  ,Thomas,2013 & Li)‏(SCT)‏ونظرية‏إلؤداإك‏إلإجتمرعي

‏(2021

‏

‏

‏

‏

‏

‏

‏
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 Theory of Reasoned Action (TRAنظرية الإجراء المعقول )

 Technology Acceptance Model (TAMنموذج قبول التكنولوجيا )

ي   Attention Relevance Confidence Satisfaction (ARCS)النموذج التحفي  

 Theory of Planned Behaviour (TPBنظرية السلوك المخطط )

 Technology Acceptance Model (TAM)نظرية تقبل التكنولوجيا 

الشخصي  الحاسوبنموذج استخدام 

)MPCU( 

Model of PC Utilization (MPCU) 

 Innovation Diffusion Theory (DIT)نظرية انتشار الابتكار 

 Social Cognition Theory (SCT) نظرية الإدراك الاجتماعي 

‏

 الوسائط المرئية:  -2-2

 تعريف الوسائط المرئية -2-2-1

‏تشمل‏إلوسرئط‏إلمرئية‏إلصوا‏إلمرئية‏وإلأفلام‏وإللوحر ‏وإلنصوص‏إلمكتوبة‏وماقرطع‏إلفيديو‏ كقرعدة‏عرماة،

‏ ‏وإلوسرئط ‏ماتعددة‏‏.إلتفرعليةوإلصوا ‏وسرئط ر
ً
‏أيض ‏وهي ‏إلفن، ‏إلمرئية ‏إلوسرئط ‏تشمل ‏نستطيع‏ .كمر ‏لإ ‏هنر ونحن

‏عدد‏قليل‏مان‏عنرض‏إلوسرئط‏إلمرئية‏ ر ‏تجمع‏بير ي
،‏وإلتر إستخدإم‏تعريف‏صواة‏نمط‏إلوسرئط‏إلمتعددة‏بشكل‏ماثرلىي

‏ ‏لمر ‏عرمًار ر
ً
‏تعريف ‏نأخذ ‏أن ‏يمكننر ‏عنصر‏إلكتربة، ‏ماع ‏إلصواة ‏ماثل ‏ماتعددةإلمختلفة ‏وسرئط ‏صواة  Ross) .يشكل

Jaynes,2023) 

‏إلمعلومار ‏ ‏تظهر‏على‏وإلوسرئط‏إلمرئية‏هي ي
شكل‏تمثيلا ‏بصرية.‏ويتم‏إستخدإماهر‏لأغرإض‏ماختلفة،‏ماثل‏إلتر

‏وإلتعلي ‏وإلإتصرل، ‏وإلفن، ‏وإلفيديو،‏إلؤعلان، ‏إلرسومار  ‏إلمرئية ‏إلوسرئط ‏وتشمل ‏وإلهندسية. ‏إلتجراية، ‏وإلأعمرل م،

‏مالاماستنر‏ ‏أو ‏سمعنر ‏مان
ً
‏بدلا ‏إلبصر‏لدينر، ‏حرسة ‏برستخدإم هر ‏تفستر ‏ويتم هر. ‏وغتر ‏إلمتحركة، ‏وإلرسوم وإلصوا،

(Promopanda, 2023).‏

‏كل‏مار‏يمكن‏اؤيته‏ ‏إلعرم‏هي ‏مان‏اسرئل‏وماعلومار ‏ويمكن‏إلقول‏هنر‏أن‏إلوسرئط‏برلمعتر ر وإداإكه‏وفهمه‏برلعير

‏إتصرلية‏مان‏صوا‏وأفلام‏ونصوص‏واسومار ..ؤلخ‏سوإء‏كرنت‏هذه‏إلوسرئط‏ثربتة‏أو‏ماتحركة.‏

 أنواع الوسائط المرئية:  -2-2-2

‏تستخدم‏إلصوا،‏أو‏ماقرطع‏إلفيديو،‏أو‏إلرسومار ،‏أو‏إلرسوم‏إلمتحركة‏ ي
‏أنوإع‏إلوسرئط‏إلتر إلوسرئط‏إلمرئية‏هي

‏لتوصي ‏إلمتحركة ‏)إلصوا ‏إلترلية: ‏إلأنوإع ‏نذكر ‏إلمثرل ‏سبيل ‏فعلى ‏إلرسرئل، ‏أو ‏إلمعلومار  ‏إلشرشة‏GIFل ‏لقطر  ،

Screenshots‏ ‏تسجيلا ‏إلشرشة ،Screen Recordings‏مالفر ‏إلفيديو‏ ،Videos‏إلدإئرية‏ ‏إلبيرنية ‏إلرسوم ،Pie 

Charts‏إلرسوم‏إلبيرنية‏،Infographics‏إلبيرنر ‏إلمرئية‏،Data visualizationsإئح‏إلعرض‏ (،‏يتم‏Slide Decks،‏شر

‏عرض‏ ‏وإلصحف‏وأجهزة ‏إلذكية ‏وإلهوإتف ‏إلؤعلانية ‏إللوحر  ‏على ‏برنتظرم ‏إلمرئية ‏إلوسرئط ‏مان ‏إلأنوإع عرض‏هذه

http://www.ijherjournal.com/
https://www.visualmediaco.com/blog?author=5c93db5527978f7dd9690fb8
https://www.visualmediaco.com/blog?author=5c93db5527978f7dd9690fb8
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‏إلأخرى.‏ ‏إلمختلفة ‏وإلأجهزة ‏وإلوسرئط ‏إلحرسوب ‏وأجهزة ‏إلتلفزيون ‏وأجهزة ‏وإلملصقر   ,Techsmith) إلشرشر 

‏(2022

 لمواد المرئية كمصادر أساسية: ا -2-2-3

إلصوا‏وإلأفلام‏وإلفيديو‏وإللوحر ‏وإلرسومار ‏وإلرسوم‏إلمتحركة‏وإلمطبوعر ‏وإلتصرمايم‏‏تشمل‏إلموإاد‏إلمرئية

‏إلأبعرد‏ماثل‏إلنحت‏وإلهندسة‏إلمعمراية ي
‏‏وإلفن‏ثلانر ي

 ,Edmund) ويمكن‏تصنيفهر‏على‏أنهر‏فنون‏جميلة‏أو‏سجل‏وثرئقر

2022). 

: ويمكن أن نصن ي هذه الدراسة أنواع المواد المرئية كالتالي
 
 ف ف

 يمكن‏أن‏تكون‏اقمية‏أو‏ماطبوعة،‏ويمكن‏أن‏تتضمن‏صواًإ،‏واسومار ،‏واسومًار‏توضيحية‏،‏وإلمزيد.‏الصور:  -

 يمكنهر‏ؤظهرا‏إلحركة‏وإلصو ‏وإلتفرعل‏ماع‏إلجمهوا.‏مقاطع الفيديو:  -

‏وجذإالرسوم المتحركة:  - ‏مارئير ‏دينرمايكية ‏ؤنشرء إ ‏يمكنهم ‏أو‏إلتأثتر ‏إلمتحركة ‏إلرسومار ‏أو‏إلرسوم ‏برستخدإم بة

 إلنرتجة‏عن‏إلحرسوب.‏

‏أو‏إلبيرنر ‏برستخدإم‏إلأشكرل،‏الرسوم البيانية:  - ‏أو‏إلعلاقر ، ‏أو‏إلتدفقر ، ‏أو‏إلعملير ، يمكنهر‏توضيح‏إلمفرهيم،

 وإلخطوط،‏وإلألوإن،‏وإلرماوز.‏

‏عرض‏ماعلومار ‏المخططات والرسوم البيانية:  - ‏وإلخطوط‏وإلفطرئر‏يمكنهر طة ‏إلأشر ‏برستخدإم ‏أو‏ؤحصرئية اقمية

 وإلمخططر ‏إلتكرإاية‏ومار‏ؤلى‏ذلك.‏

- Infographics :‏إلنص‏وإلمرئير ‏لتقديم‏إلمعلومار ‏بطريقة‏وإضحة‏وجذإبة.‏ ر  يمكنهر‏إلجمع‏بير

إئح،‏أو‏ماقرطع‏إلفيديو،‏أو‏العروض التقديمية:  - إلرسوم‏إلمتحركة،‏‏يمكنهم‏تنظيم‏إلمعلومار ‏وتقديمهر‏برستخدإم‏إلشر

 أو‏وسرئل‏إلمسرعدة‏إلمرئية‏إلأخرى.‏

‏

3-  : ي وسائل التواصل الاجتماعي
 
 تفضيلات طلبة الجامعات الإماراتية للوسائط المرئية ف

‏إلنرس‏ ‏ماعظم ‏حيث‏يستخدم ‏إلمتحدة، ‏إلعربية ‏إلؤماراإ  ي
ر
‏ف ة ‏كبتر ‏بشعبية ‏إلإجتمرعي ‏إلتوإصل ‏وسرئل تحطىر

‏ ‏ماثل ‏عرم‏Redditو‏Pinterestو‏YouTubeو‏Instagramو‏Twitterو‏Facebookتطبيقر  ‏لؤحصرئير  ر
ً
‏وفق .

 ,Igloo)%‏4.6بنسبة‏‏Instagram%،‏ثم‏2..بنسبة‏‏Twitter،‏تليه‏Facebook%‏مان‏إلنرس‏7..3،‏يستخدم‏2222

‏مان‏مازي    ج‏إلتسويق‏إلخرص‏بهر‏لأنهر‏(2022 ‏أسرسي ‏إلآن‏جزء ‏وهي ‏قيمة، ‏إلمنصر ‏أكتر ‏تعد‏هذه كر ، ‏برلنسبة‏للشر .

‏إلتكلفة‏تس ‏حيث ‏مان ‏فعرلة ‏بطريقة ‏إلعرلم ‏أنحرء ‏جميع ي
ر
‏ف ‏إلعملاء ‏ؤلى ‏وإلوصول ‏إلؤيرإدإ  ‏تحقيق ‏على رعدهر

(Theglobalstatistics, 2023). 

‏دولة‏إلؤماراإ ‏ ي
ر
‏إلمستخدماة‏ف  FBو‏TikTokو‏WhatsAppوهنرك‏أنوإع‏أخرى‏مان‏وسرئل‏إلتوإصل‏إلإجتمرعي

Messengerو‏LinkedInو‏Telegram، ‏ ر ‏تبير ‏حيث ‏يستخدم ‏إلتوإصل‏923أنه ‏وسرئل ‏إلؤماراإ  ‏سكرن ‏مان ٪

‏بنسبة‏ ‏على‏وسرئل‏إلتوإصل‏إلإجتمرعي ر ‏إلنشطير ر ،‏ويزدإد‏عدد‏إلمستخدماير ‏عرم‏2.2إلإجتمرعي ي
ر
،‏مامر‏يرفع‏٪2226‏ف

‏مان‏ ‏سكرن‏إلؤماراإ ‏ماتوسط‏2222شخص‏ماقرانة‏بعرم‏‏292،222عددهم‏ؤلى‏أكتر ي
دقيقة‏يومايًر‏‏72سرعة‏و‏2.‏يقصر

،‏حيث‏يقضون‏على‏وسرئ ‏إلمتوسط‏‏943ل‏إلتوإصل‏إلإجتمرعي ي
ر
 .(Theglobalstatistics, 2023) دقيقة‏ف
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‏سراة ‏مان ‏كلُ ‏أجرإهر ‏داإسة ‏) خرن وجد  ‏خرن ‏عظيم ‏نظر‏طلاب‏2292واشيد ‏وجهر  ‏إستكشرف ‏حول )

نت ‏إلؤنتر ‏إلؤماراإ ‏إلعربية‏إلمتحدة‏يولون‏أهمية‏‏ إلجرماعر ‏حول‏إلتقييمر ‏عتر ي
ر
ة‏للعلاقر ‏إلشخصية‏أن‏إلطلاب‏ف كبتر

‏قد‏يعوق‏ ي‏مامر نت‏ؤلى‏تقليل‏إلتفرعل‏إلبشر ‏إلؤنتر ‏يؤدي‏إلإنتقرل‏ؤلى‏إلتعليم‏عتر ‏إلتعلم؛ ‏أثنرء وإلتفرعلا ‏إلإجتمرعية

‏أكد‏عليهر‏ ي
‏إلتعليم،‏كمر‏وجد ‏إلداإسة‏أنه‏يجب‏ماعرلجة‏إلتفضيلا ‏وإلإهتمرمار ‏إلتر ي

ر
إلإنتقرل‏ؤلى‏دماج‏إلتكنولوجير‏ف

‏‏إلطلاب‏لدماج ‏إلتعليم‏إلعرلىي ي
ر
نت‏بنجرح‏ف ‏إلؤنتر ‏وإستكشفت‏(Khan, S., & Khan, R. M. 2018)‏.إلتقييمر ‏عتر .

‏ ‏أخرى‏أجرتهر ‏لطلاب‏إلجرماعر ‏‏Tafesseداإسة ‏إلأكرديمي ‏وإلأدإء ‏إلشبكر ‏إلإجتمرعية ‏ماوإقع ‏إستخدإم ر ‏بير إلعلاقة

(Tafesse, 2020)‏وداإسة‏أجرإهر‏.Bozkurt‏تصواإ ‏ ي
ر
إلطلاب‏وتفضيلاتهم‏فيمر‏يتعلق‏برستخدإم‏‏وآخرون؛‏بحثوإ‏ف

‏لأغرإض‏إلإتصرل‏وإلتفرعل ‏.(Bozkurt et al,2017) ماوإقع‏إلتوإصل‏إلإجتمرعي

‏عرم‏ ي
ر
،‏حيث‏يمكن‏أن‏يجلب‏ داإسة‏Zhaoإلبرحث‏ أجرى‏2229وف حول‏إستخدإم‏وسرئل‏إلتوإصل‏إلإجتمرعي

‏آثراًإ‏سلبية‏على‏طلاب‏إلجرماعر ،‏ماثل‏ؤدمارن‏وسرئل‏إلتوإصل‏إ ‏وإنخفرض‏إلأدإء‏إلأكرديمي .‏(Zhao, 2021) لإجتمرعي

ر‏
ً
‏قد‏يسبب‏ضغوط ‏إلتوإصل‏إلإجتمرعي ‏لوسرئل ‏إلوإسع ‏أن‏إلإستخدإم ‏يرن‏شو‏وآخرون ‏أخرى‏أجرإهر ووجد ‏داإسة

‏ ‏يؤثر‏على‏أدإئهم‏إلأكرديمي ‏.(Yan, 2022)للطلاب‏وبرلترلىي

 

4-  :  وسائل التواصل الاجتماعي

‏ماز‏ ‏هي ‏برلتوإصل‏ماع‏بعضهم‏إلبعض‏وسرئل‏إلتوإصل‏إلإجتمرعي ر ‏تسمح‏للمستخدماير ي
ي    ج‏مان‏ماوإقع‏إلشبكر ‏إلتر

.‏يتعلق‏إلأمار‏بتحويل‏إلبث‏)مان‏وإحد‏ؤلى‏ماتعدد(‏ؤلى‏حوإاإ ‏)مان‏ماتعدد‏(Wang T, 2020)بسهولة‏وكفرءة‏وفعرلية‏

‏وإل ‏إلتلفزيون ‏أجهزة ‏ماثل ر
ً
‏شيوع ‏إلأكتر ‏إلوسرئط ‏ماصردا ‏ماع ‏كبتر ‏تتنرقض‏بشكل ي

‏وإلتر ‏ماتعدد( ‏تقدم‏ؤلى ي
‏إلتر كتب

ة،‏ولكنهر‏لإ‏تسمح‏بردود‏فعل‏إلمستخدم‏إلسلوكية‏على‏ماحتوإهر‏ ‏كبتر .‏مان‏(Hansen DL, 2020)إلمعلومار ‏لجمرهتر

‏ ر ن‏إلمستخدماير
ّ
نت‏يمك ‏إلؤنتر ‏ؤنشرء‏مالف‏تعريف‏عتر ر ‏مان‏إلمستخدماير نرحية‏أخرى،‏تتطلب‏وسرئل‏إلتوإصل‏إلإجتمرعي

‏إلبعض‏عن‏طريق‏ؤخطر ‏إلصنرعر ‏وسرئل‏إلتوإصل‏مان‏إلتوإصل‏ماع‏بعضهم ‏تستخدم ا‏إلآخرين‏بأحدث‏ماحتويرتهم.

‏يُعد‏ . ‏إلرئيسي ‏إلويب ‏ماوقع ‏على ‏إلمروا ‏حركة ‏وزيردة ‏إلتجراية ‏للعلامار  ‏صوا ‏وإنشرء ‏للسلع وي    ج ‏للتر إلإجتمرعي

Facebook, YouTube, WhatsApp, Instagramو‏Pinterestو‏Snapchatو‏Twitter‏إلتوإصل‏‏ وسرئل

‏إلمفض ‏لة‏للمعلومار ‏إلمرئية.‏إلإجتمرعي

‏

5-  :  الوسائط المرئية ومواقع التواصل الاجتماعي

‏تستخدم‏إلوسرئط‏إلمرئية.‏على‏سبيل‏إلمثرل،‏تركز‏ ي
‏إلتر ‏Instagramهنرك‏إلعديد‏مان‏ماوإقع‏إلتوإصل‏إلإجتمرعي

‏إلفيديو ‏إلصوا‏وماقرطع ‏ماثل ‏إلوسرئط‏إلمرئية ‏‏.(Will Kenton, 2023) على‏ماشراكة إلصوا‏‏Pinterestوتستخدم

وإلفيديوهر ‏لؤنشرء‏لوحر ‏تحتوي‏على‏ماجموعر ‏مان‏إلصوا‏وإلفيديوهر ‏حول‏ماوضوعر ‏ماختلفة.‏كمر‏يستخدم‏

Snapchatة‏ ‏قصص‏قصتر ‏لؤنشرء ‏إلفيديو ‏وماقرطع ‏و‏‏.(Alyssa Hirose, 2022) إلصوا صواًإ‏‏Twitterيستخدم

‏إلتغريدإ .‏‏وفيديوهر  ي
ر
 ف

http://www.ijherjournal.com/


 
Volume 5, Issue 5, October 2023 

 

331  

 
 

www.ijherjournal.com 

‏إلوسرئط ‏إلتوإصل‏إلإجتمرعي ‏ماوإقع ‏يستخدماون‏إلصوا‏‏تستخدم ‏بطرق‏ماختلفة. ر ‏لجذب‏إلمستخدماير إلمرئية

ة‏للاهتمرم‏ ‏يستخدماون‏(Kujur, F., & Singh, S.2020)وماقرطع‏إلفيديو‏لؤظهرا‏مانتجرتهم‏وخدمارتهم‏بطريقة‏ماثتر .

‏يستخدماون‏إلصوا‏وإلفيديوهر ‏لؤظهرا‏ كر . ‏للأشخرص‏وإلشر ‏وحيرتيةٍ إلصوا‏وإلفيديوهر ‏لؤظهرا‏قصصٍ‏شخصيةٍ

.‏يستخدماون‏إلصوا‏وإلفيديوهر ‏لؤظهرا‏إلمنرسبر ‏(Rock Content Writer ,2021) رعر‏وإلأحرسيس‏وإلأفكراإلمش

 .(Debbie Hemley,2013) وإلأحدإث

‏إلوسرئط‏ ‏برستخدإم ر ‏لجذب‏إلمستخدماير ‏إلإجتمرعي ‏إلتوإصل ‏ماوإقع ‏تستخدماهر ي
‏إلتر ‏إلطرق ‏مان ‏إلعديد هنرك

‏للاهتمرم،‏ ة ‏ماثتر ‏بطريقة ‏وإلخدمار  ‏إلمنتجر  ‏لؤظهرا ‏إلفيديو ‏وماقرطع ‏إلصوا ‏إستخدإم ‏يمكن ‏حيث إلمرئية.

(Samantha Lile, 2017)‏إلصوا‏وإلفيديوهر ‏لؤظهرا‏قصص‏شخص ‏وإستخدإم كر ‏. ‏للأشخرص‏وإلشر ‏وحيرتية ية

(Debbie Hemley,2013)‏وإستخدإم‏إلصوا‏وإلفيديوهر ‏لؤظهرا‏إلمشرعر‏وإلأحرسيس‏وإلأفكرا.‏كمر‏يفيد‏إستعمرل‏.

‏على‏ؤضرفة‏نص‏ؤلى‏إلصوا‏Manvi Agarwal, (2019) إلصوا‏وإلفيديوهر ‏لؤظهرا‏إلمنرسبر ‏وإلأحدإث ‏وإلقداة .

‏ ‏ماوإقع‏إلتوإصل‏إلإجتمرعي ي
ر
‏.(Samantha Lile, 2017) للحصول‏على‏مازيد‏مان‏إلمشراكة‏ف

 

 تفضيلات واستخدامات مقاطع الفيديو:  -6

‏للغرية‏ ‏سهلة ‏ماهمة ‏وتوصيلهر ‏إلمعلومار  ‏ماشراكة ‏إلمختلفة ‏إلتخزين ‏تقنير  ي
ر
‏ف ة ‏إلأختر ‏إلتطواإ  جعلت

‏ ي
ر
‏كرن‏إلغرض‏إلوحيد‏للهوإتف‏إلمحمولة‏هو‏نقل‏إلرسرئل‏إلنصية‏أو‏إلصوتية،‏ولكنه‏ف

ً
برستخدإم‏إلهرتف‏إلمحمول.‏سربقر

‏جهرز‏مانرسب‏تمرمًار‏يحتوي‏على‏جميع‏أنوإع‏إلم ‏PS (Venugopala (2,017علومار ‏إلشخصية‏إلعصر‏إلحرلىي

كة‏أبحرث‏سوق‏ماستقلة‏eMarketerذكر ‏ ‏شر ‏وإلؤعلام‏‏وهي تقدم‏اؤى‏وإتجرهر ‏ماتعلقة‏برلتسويق‏إلرقمي

‏ ‏مان ‏أكتر ‏أن ‏37وإلتجراة ‏عرم ي
ر
‏ف ‏إلمحمول ‏إلهرتف ‏كرنت‏على ‏إلعرلم ‏إلفيديو‏حول ‏ماشرهدة ‏مان ‏ويتحول‏٪2292 .

‏ ‏إلتقيد ‏دون ‏أي ‏إلرإحة، ‏لأسبرب‏ماثل ‏إلهرتف‏إلمحمول ‏إلفيديو‏على ‏ماشرهدة ‏ؤلى ‏أو‏إلمستخدماون ي
ر
‏إلجغرإف برلموقع

‏للعرض، ي
‏إلعديد‏مان‏إلأسوإق،‏ إلجدول‏إلزماتر ي

ر
نت‏ف ‏نقطة‏إلدخول‏للوصول‏ؤلى‏إلؤنتر نظرًإ‏لأن‏إلهوإتف‏إلمحمولة‏هي

‏لمشرهدة‏إلفيديو.‏وتتوقع‏ ر‏إلجهرز‏إلأسرسي
ً
‏أيض ‏‏eMarketerفهي

ً
‏مان‏ثلاثة‏أابرع‏)‏أن‏يستخدم‏ماستقبل ٪(‏32.4أكتر

‏  (Insider Intelligence, 2018)‏ هوإتفهم‏إلمحمولة‏لمشرهدة‏إلمحتوى‏إلمتدفق‏اقميًر.‏مان‏ماشرهدي‏إلفيديو‏إلرقمي

‏‏YouTubeوعلى‏سبيل‏إلمثرل‏أصبحت‏أدوإا‏ماقرطع‏فيديو‏ للحصول‏على‏ماعلومار ‏‏YouTubeوماستخدمي

‏للشبرب‏
ً
‏أهمية‏تدايجير  .(Zimmermann, 2022)حول‏إلموضوعر ‏إلسيرسية‏وإلمجتمعية‏أكتر

‏تطوا‏شب ‏إلفيديو‏على‏شبكة‏وماع ‏ماقرطع ‏وتحميل ‏وافع ‏بمشرهدة ‏إلتقنير ‏إلخرصة كر ‏إلإتصرلإ ‏وسهولة

‏ويتجه‏ ‏إلجيدة. ‏إلتفرعلية ‏تجربته ‏بسبب ‏ماستمر ‏تزإيد ي
ر
‏ف ‏إلفيديو ‏ماقرطع ‏وإستخدإم ي

‏تبتر ‏عملية ‏فإن نت إلؤنتر

‏عن‏أجهزة‏إلتلفزيون‏إلتنرظرية‏وإلرقمية‏إلتقليدية،‏ومامر‏يز‏ ‏لمتربعة‏إلمستخدماون‏نحو‏إلتخلىي ر يد‏مان‏تجنب‏إلمستخدماير

‏به‏مان‏خصرئص‏فرئقة‏تتمثل‏بمرإفقة‏إلمستخدم‏أينمر‏حل‏أو‏ ر ماقرطع‏إلفيديو‏هو‏تطوا‏تقنير ‏إلهوإتف‏إلذكية‏ومار‏تتمتر

‏بروتوكول‏ ر ‏إلفيديو‏وتحسير ‏تطوير‏تقنير  ‏ؤلى ‏إلأبحرث‏إلعلمية ‏ولذلك‏تسعى ‏نوماه. ‏أثنرء ‏حتر ‏تفراقه ‏لإ ‏وتكرد احل

‏حيث‏يتسبب‏إلعدد‏إلوصول‏لملفر ‏إ ‏إلوسرئط، ‏إلفيديو‏ماتعددة لفيديو‏مان‏خلال‏أدإء‏خوإازماية‏إلوصول‏ؤلى‏خدماة

http://www.ijherjournal.com/
https://rockcontent.com/blog/author/writer/
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‏أثنرء‏ؤاسرل‏إلفيديو.‏لذلك،‏تصبح‏كيفية‏إستخدإم‏ماوإاد‏ ‏فقدإن‏إلحزم‏وإلتأختر ي
ر
إيد‏مان‏ماقرطع‏إلفيديو‏وتنوعهر‏ف ر إلمتر

‏فعرلية.‏  (Xu Lu 2,020) إلقنرة‏أكتر

‏ماصداًإ‏ماهمًر‏للمعلومار ‏للشبرب‏  ,Gangadharbatla, Bright, & Logan)تعد‏وسرئل‏إلتوإصل‏إلإجتمرعي

2014; Kaspar & Müller-Jensen, 2019)‏ ‏ماوقع ‏ويبدو‏أن ،YouTube‏يستهلك‏إلشبرب‏‏ ‏خرص. ‏بشكل مالائم

‏صللحصول‏على‏ماعلومار ‏جديدة‏وتشكيل‏اأيهم‏إلخر‏YouTubeماقرطع‏فيديو‏

Merten, Hölig,‏(Schmidt‏& Hasebrink, 2017)‏

 كثافة استخدام يوتيوب:  -6-1

‏تم‏ ‏إلفيديوهر . ‏وماشرهدة ‏وماشراكة ‏افع ر ‏للمستخدماير ‏تتيح ي
‏إلتر ‏إلفيديوهر  ‏ماشراكة ‏مانصة ‏يوتيوب يعد

‏عرم‏ ي
ر
‏عرم‏‏2227ؤنشرؤهر‏ف ي

ر
‏بري‏برل‏وإستحوذ ‏عليهر‏جوجل‏ف ي

ر
‏ف ر ‏سربقير ر ‏2223مان‏قبل‏ثلاثة‏ماوظفير ‏يعتتر

ً
.‏حرلير

‏مان‏تطبيق‏يو‏ ‏بأكتر نت، ‏إلموإقع‏شعبية‏على‏إلؤنتر إ‏مان‏أكتر
ً
‏جميع‏أنحرء‏‏2تيوب‏وإحد ي

ر
ماليرا‏ماستخدم‏نشط‏شهريًر‏ف

 إلعرلم.‏

‏أبريل‏ ي
ر
‏جميع‏أنحرء‏إلعرلم‏2222ف ي

ر
‏ف ر ‏إلنشطير ر ،‏كرن‏يوتيوب‏يحتل‏إلمرتبة‏إلثرنية‏مان‏حيث‏عدد‏إلمستخدماير

نت‏إلأ‏Facebookبعد‏ ‏إلؤنتر ‏إلفيديو‏عتر ‏مامر‏يجعله‏مانصة ‏إلآن‏)، ‏أهمية‏حتر ‏شعبية‏وإلأكتر ‏Statistaكتر (.‏2222،

‏ ر إوح‏أعمراهم‏بير
‏إلألمرن‏إلذين‏تتر ر ‏إلمرإهقير ي

‏إلنظرم‏‏.9و‏‏92أشرا‏مار‏يقرب‏مان‏ثلتر عرمًار‏ؤلى‏ماوقع‏يوتيوب‏برعتبراه

‏ ‏عرم ي
ر
نت‏ف ‏إلمفضل‏لديهم‏على‏إلؤنتر ‏حيث‏شرهد‏ ,2222MPFS)‏.229إلأسرسي ‏فيديو‏على‏2.(، ‏ماقرطع ٪‏مانهم

‏)ي ‏بريطرنير ي
ر
‏إلعثوا‏على‏نترئج‏مامرثلة‏ف ‏تم ‏Jiménezوتيوب‏برنتظرم. ،García‏ ،& de Ayala‏ ‏وجد‏2293، .)Zilka‏

‏برلداإسة‏2292) ‏يتعلق ‏وفيمر ، ‏وبرلترلىي ‏إلوسرئل. ‏ماحتوى ‏بتفضيل ‏يتعلق ‏فيمر ‏وإلعمر
ر ‏إلجنسير ر ‏بير ة ‏كبتر إ  ‏تأثتر )

‏برلمحتوير ‏إلحوإاية‏ ‏إلشبرب‏لمقرطع‏فيديو‏خرصة ‏فإن‏إلسؤإل‏إلذي‏يطرح‏نفسه‏هو‏مادى‏كثرفة‏ماشرهدة إلحرلية،

‏ ‏إستخدإم ‏وكيف‏يرتبط‏ذلك‏بكثرفة ‏وإلمجتمع ‏قنوإ ‏يوتيوبر‏ماحدد‏‏YouTubeإلمختلفة ‏وتكرإا‏زيراة ‏عرم، بشكل

‏.(Zimmermann, 2022) برلؤضرفة‏ؤلى‏إلجنس‏وإلعمر

‏نستهلك‏بهر‏ونشراك‏ماحتوى‏إلفيديو.‏ ي
‏إلتر ‏إلطريقة ‏إلإستخدإمار ‏وقد‏غتر يعد‏يوتيوب‏مانصة‏قوية‏وماتعددة

‏يوفر‏يوتيوب‏ثروة‏مان‏إ فيه‏أو‏إلتعليم‏أو‏إلشبكر ‏إلإجتمرعية، ‏جميع‏أنحرء‏سوإء‏للتر ي
ر
‏ف ر لفرص‏وإلموإاد‏للمستخدماير

 إلعرلم.‏

‏إلتدايس‏ ‏مافهوم ي
ر
‏ف ‏ثواة ‏إلمعلومار ‏وإلإتصرلإ  ‏تكنولوجير ي

ر
‏أحدثت‏إلتطواإ ‏ف ‏وإلتعلم ‏إلتعليم ‏ماجرل ي

ر
وف

إتيجير ‏وإلسيرق‏وإلأسرليب.‏حيث‏يعد‏ماوقع‏ ‏إلأدوإ ‏إلرإئعة‏إلمستخدماة‏‏YouTubeوإلتعلم‏مان‏حيث‏إلإستر مان‏أكتر

‏إلتدايس ي
ر
‏تعليم‏إللغر .‏وتوضح‏إلأدبير ‏إلسربقة‏إلحرجة‏ؤلى‏تطوير‏‏ف ي

ر
ين،‏وخرصة‏ف ‏إلقرن‏إلحردي‏وإلعشر ي

ر
وإلتعلم‏ف

‏‏YouTubeإستخدإم‏ ‏إلعرم‏إلداإسي ي
‏ؤعدإدإ ‏تعليم‏إلمهراإ ‏إللغوية‏على‏ماستوى‏إلجرماعة.‏فقر ي

ر
،‏تم‏2293-2293ف

‏على‏ ‏قنرة ‏مان‏ماقرطع‏YouTubeإستخدإم ‏ماتنوعة ‏إلمحردثة‏‏تحتوي‏على‏ماجموعة ‏دواة ي
ر
‏إلتكميلية‏ف إلفيديو‏إلمردية

ق‏إلأوسط‏إلتقنية،‏أنقرة،‏تركير.‏كمر‏تحتوي‏إلقنرة‏على‏ؤدخرل‏ماحتوى‏ ‏جرماعة‏إلشر ي
ر
إلأكرديمية‏إلمقدماة‏لجميع‏إلأقسرم‏ف

‏إلمحردثة.‏ ‏إفتترح ‏ماحتوى ‏ؤلى ‏برلؤضرفة ‏إلدواة، ‏توقعر  ‏تعرض ‏وماهرم ‏تقديمية ‏وعروض ‏إلتدايبية، ‏برلدواة ماتعلق

(Balbay, S., & Kilis, S.2017) 
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7-  :  استخدامات طلبة الإمارات لوسائل التواصل الاجتماعي

‏ويترح‏ ‏إلإجتمرعية. ‏وإلشبكر  ‏وإلتسويق ‏وإلتعليم فيه ‏إلتر ‏ذلك ي
ر
‏ف ‏بمر ‏ماتنوعة، ‏لأغرإض ‏يوتيوب يستخدم

‏ؤنشرء‏وافع‏فيديوهر ‏عن‏أي‏ماوضوع‏مان‏ماقرطع‏إلفيديو‏إلموسيقية‏وماقرطع‏إلأفلا‏ ر م‏ؤلى‏داوس‏إلحرف‏للمستخدماير

‏إلمحتوى،‏ماثل‏خيراإ ‏إلرب  ح‏ ي
إ ‏وإلأدوإ ‏لمنشت  ر إ ‏إلتعليمية.‏كمر‏يقدم‏يوتيوب‏ماجموعة‏مان‏إلمتر إليدوية‏وإلمحرضر

 وإلتحليلا ‏وأدوإ ‏ؤدإاة‏إلمجتمع.‏

‏إلؤماراإ ‏إلعربية‏إلمتحدة.‏ ي
ر
‏طلبة‏إلجرماعر ‏ف ر ‏تنرولت‏إستخدإمار ‏يوتيوب‏بير ي

‏هنرك‏إلعديد‏مان‏إلداإسر ‏إلتر

‏للأغرإض‏ ‏إلمتحدة ‏إلعربية ‏إلؤماراإ  ‏طلاب ر ‏بير ‏وإسع ‏نطرق ‏على ‏ماستخدماة ‏يوتيوب‏مانصة ‏أن ‏ؤلى ‏إلداإسر  وتشتر

‏ؤلى‏مازيد‏مان‏ ‏هنرك‏حرجة ‏ذلك، ‏وماع ‏بشكل‏مانرسب. ‏عند‏إستخدإماهر ‏فعرلة ‏تعليمية ‏أدإة ‏ويمكن‏أن‏تكون إلتعليمية،

‏ ‏أفضل، ‏بشكل ‏يوتيوب ‏لموقع ‏إلطلاب ‏إستخدإم ‏كيفية ‏لفهم ‏إلتعليمية‏إلبحث ‏إلؤعدإدإ  ي
ر
‏ف ‏دماجه ‏يمكن وكيف

‏إلرسمية.‏

‏أن‏وجد ‏ ‏إلمتحدة ‏إلؤماراإ ‏إلعربية ي
ر
‏مان‏قبل‏طلاب‏إلجرماعر ‏ف ‏وسرئل‏إلتوإصل‏إلإجتمرعي ي

داإسة‏عن‏تبترّ

‏إلؤماراإ ‏إلعربية‏إلمتحدة،‏ماع‏كون‏ ي
ر
‏يتم‏تبنيهر‏على‏نطرق‏وإسع‏مان‏قبل‏طلاب‏إلجرماعر ‏ف وسرئل‏إلتوإصل‏إلإجتمرعي

‏فيسبوك‏ ستخدم‏للأغرإض‏إلأكرديمية‏وغتر
ُ
‏ت ر‏أن‏وسرئل‏إلتوإصل‏إلإجتمرعي

ً
‏إلمنصر ‏شعبية.‏ووجد ‏إلداإسة‏أيض أكتر

‏طلاب‏إلداإسر ‏إلعلير.‏ ر ‏بير ‏ماع‏إنتشرا‏إلأغرإض‏إلأكرديمية‏بشكل‏أكتر   et al(Salloum ,إلأكرديمية‏على‏حد‏سوإء،

‏(2018

‏

 الخاتمة: 

‏تهدف‏ؤلى‏- ‏إلداإسة ‏إلبحث‏ؤلى‏أن ‏للوسرئط‏‏يشتر ر ‏وتفضيل‏طلاب‏إلجرماعر ‏إلؤماراإتيير ‏إستخدإم إستكشرف‏كيفية

ية‏وإلملصقر ‏وإلعروض‏ ‏ماثل‏إلصوا‏وماقرطع‏إلفيديو‏وإلرماوز‏إلتعبتر ، ‏تطبيقر ‏وسرئل‏إلتوإصل‏إلإجتمرعي ي
ر
إلمرئية‏ف

 إلتقديمية‏ومار‏ؤلى‏ذلك.‏

ر‏ؤلى‏أن‏إلداإسة‏تستخدم‏.إلنظرية‏إلموحدة‏لقبول‏‏-
ً
‏إلبحث‏أيض وإستخدإم‏إلتكنولوجير‏كإطرا‏نظري‏لفهم‏إلعوإمال‏يشتر

‏تطبيقر ‏إلوسرئط‏إلإجتمرعية.‏ ي
ر
‏تؤثر‏على‏قبول‏إلطلاب‏وإستخدإماهم‏للوسرئط‏إلمرئية‏ف ي

 إلتر

‏للتكنولوجير‏وإستخدإماهر‏‏- ر ح‏كيفية‏قبول‏إلمستخدماير ‏نظرية‏تشر .إلنظرية‏إلموحدة‏لقبول‏وإستخدإم‏إلتكنولوجير‏هي

،‏وظروف‏إلتسهيل.‏‏بنرءً‏على‏أابعة‏عوإمال:‏ ‏إلإجتمرعي  توقع‏إلأدإء،‏وتوقع‏إلجهد،‏وإلتأثتر

‏سيرقر ‏ماختلفة‏لداإسة‏إعتمرد‏مانصر ‏وتطبيقر ‏‏- ي
ر
تم‏إستخدإم‏.إلنظرية‏إلموحدة‏لقبول‏وإستخدإم‏إلتكنولوجير‏ف

‏ ‏ماثل ‏إلإجتمرعية، ‏إلمرئيةSnapchatوYouTubeو‏Instagramو‏Twitterو‏Facebookإلوسرئط ‏للوسرئط ‏ؤلخ ‏،

‏قرإاإتهم.‏ ي
ر
‏ف ‏وإلتأثتر ر  لزيردة‏عدد‏إلمستخدماير

‏‏- ي
ر
‏ف ‏إلمرئية ‏إلوسرئط ‏إستخدإم ‏وتحدير  ‏فوإئد ‏تحديد ي

ر
‏ف ‏إلمسرعدة ‏إلتكنولوجير ‏لقبول ‏إلموحدة ‏للنظرية يمكن

‏ؤلى‏ماوإجهة‏قضرير‏ ‏برلؤضرفة فيه، ‏وإلتعلم‏وإلتر ‏وإلمشراكة ‏ماثل‏تعزيز‏إلتوإصل‏وإلتعبتر تطبيقر ‏إلوسرئط‏إلإجتمرعية،

‏خصوصية،‏وإلأمان،‏وإلأخلاق،‏وإلثقرفة.‏إل
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‏لقبول‏وإستخدإم‏إلتكنولوجير‏يمكن‏تطبيق‏‏- ‏.إلنظرية‏إلموحدة ي
‏إلتر ي

ونر لفهم‏إستخدإم‏إلطلاب‏لأنظمة‏إلتعلم‏إلؤلكتر

 تتضمن‏إلوسرئط‏إلمرئية.‏

‏‏- ‏تسرعد ‏أن ‏يمكن ‏إلتكنولوجير ‏وإستخدإم ‏لقبول ‏إلموحدة ‏إلنظرية ‏تؤثر‏على ي
‏إلتر ‏إلعوإمال ‏تحديد ي

ر
‏إلطلاب‏ف نير 

‏إلحصول‏على‏إلمعلومار ،‏ماثل‏فرئدتهر‏إلمتوقعة،‏وسهولة‏إستخدإماهر،‏ ي
ر
وسلوكيرتهم‏تجره‏إستخدإم‏إلوسرئط‏إلمرئية‏ف

.‏ ي
،‏وإلدعم‏إلفتر هر‏إلإجتمرعي  وتأثتر

‏إلتعإلنظرية‏إلموحدة‏لقبول‏وإستخدإم‏إلتكنولوجير‏يمكن‏أن‏تسرعد‏‏- ي
ر
‏تقييم‏نترئج‏إستخدإم‏إلوسرئط‏إلمرئية‏ف ي

ر
لم‏ف

،‏ماثل‏اضر‏إلطلاب‏وإلمشراكة‏وأدإء‏إلتعلم‏وإلإحتفرظ‏بهم.‏ ي
ونر  إلؤلكتر

‏

‏

‏

‏

‏

‏

‏

‏

‏

‏

‏

‏

‏

‏

‏

‏

‏

‏

‏

‏

‏
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